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¡¡¡¡casi 30 años!!!



Destinos















¿Qué tienen en 
común?

¿Qué podemos aprender?



Ambiente y 
cultura 
cicloturística







Café!! – Specialty coffee



Comunidad



Punto de encuentro



Infraestructuras 
necesarias para generar 
demanda



• Buen estado carretas
secundarias

• Buenos retos para entrenar

• Diferentes terrenos (picos, 
llanos, proximidad desde el 
lugar de alojamiento, ...)

• Seguridad

• Buena coordinación entre 
administraciones (asfaltado, 
carriles laterales, ....) muuuy
importante !!!



Producto terminado

• Rutas circulares- Comercialmente hay
que ponerle un nombre (Pirinexus, 
Transpyr,...)

• Buena señalización
• Atractivos turísticos que añadan valor
• Empresas de alquilar de bicis (buenas)
• Empresas dedicades al transporte
• Seguridad



Los destinos se 
lo deben creer
Olas de Nazaré







Distancia de las rutas

Cálculo de las rutas
Si hacen unos 50-60 kms
diarios, por 5 días, 
necesitamos rutas entre 
250 y 300km

¡Supralocales y 
comarcales!



Operadores muy 
especializados









Perfil híbrido 
del turista

Todos pueden ser 
cicloturistas.... 

Y de diferente tipo





Certificaciones
Bikefriendly

Cycling friendly

Bed and Bike

…….

¿Clubs de producto?



IMPORTANTE!!  IMPRESCINDIBLE!

Ofrecer un lugar 
seguro, cerrado y 

vigilado para 
guardar la 
bicicleta.



Historia y 
embajadores







Pruebas y 
eventos, 
relevantes o 
“singulares”



EVENTOS



Los ciclistas 
amateurs mitifican las 
pruebas y quieren ir 
donde han ido a sus 
ídolos.









¿Y el tiempo?





Atentos a segmentos en 
crecimiento





Ebikes



GRAVEL



Involucran a  todos
(incluso a los locales)

y que el cicloturismo pase a ser un 
estilo de vida



















https://www.youtube.com/watch?v=1U-N3y3F3VY


Jaume Marín
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