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1. Activos digitales
Las máquinas nos ganan

https://www.20minutos.es/tecnologia/inteligencia-artificial/chatgpt-predice-numero-loteria-navidad-gordo-agotado-5190193/


1. Activos digitales
Las máquinas nos ganan (II)



1. Activos digitales
IA Discriminativa vs IA Generativa



1. Activos digitales
Propiedad de la emergencia

https://arxiv.org/pdf/2304.15004.pdf


1. Activos digitales
Nuevos retos
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2. Un turista llega a Navarra
Curso acelerado de prompting
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2. Un turista llega a Navarra
Tourism Journey



2. Un turista llega a Navarra
2.1 Research - Antes de llegar 

https://gemini.google.com/u/1/app/fd9de2fe7ddd978b
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2.1 Research - Antes de llegar (II)



2. Un turista llega a Navarra
2.1 Research - Antes de llegar (III)

https://gemini.google.com/u/1/app/3022852deeb322a4


2. Un turista llega a Navarra
2.1 Research - Antes de llegar (IV)

https://www.chatpdf.com/c/uhhe5YeE8HTlCV40CimIw


2. Un turista llega a Navarra
2.1 Research - Antes de llegar (V)

https://gemini.google.com/u/1/app/35226ad5bd3dd92d


2. Un turista llega a Navarra
2.1 Research - Diseñando e imaginando



2. Un turista llega a Navarra
2.1 Research - Haciendo vuestra web

https://www.youtube.com/watch?v=NOs8aUimeBc&t=102s


2. Un turista llega a Navarra
2.1 Research - Un regalo extra

https://www.perplexity.ai/search/dime-todo-lo-x9dp87JHR3aGrfjnU4H_nA


2. Un turista llega a Navarra
2.2 Planning - Un recomendador turístico 
Google Bard vs Chat GPT

Usaremos el siguiente 
prompt en las dos 
plataformas para que veais 
la diferencia:

Eres un agente de turismo, que trabaja para la agencia 
RAYONTOUR, una agencia especializada en viajes para 
amantes de la naturaleza, ubicada en Madrid, estás 
encargado de asesorar y dar las mejores alternativas de 
viaje para los posibles clientes. Son clientes exigentes y 
que esperan el mayor de los detalles en cada respuesta 
que le entregues.



2. Un turista llega a Navarra
2.2 Planning - Un recomendador turístico 

1. Vamos Google Bard y ChatGPT

https://chat.openai.com/c/cf8211cb-39d0-4139-9d63-296f806f5897
https://bard.google.com/


2. Un turista llega a Navarra
2.2 Planning - Un recomendador turístico 

2. Vamos hacer una pregunta:
Me gustaría viajar a Pamplona, estar 5 días junto a mi pareja, podrías darme el itinerario para cada día 
junto a un presupuesto promedio para el viaje, incluye por favor transporte aéreo desde Madrid.



2. Un turista llega a Navarra
2.2 Planning - Un recomendador turístico 

3. Pidamos una recomendación:
¿Qué hoteles y restaurantes me recomiendas durante mi estadía?



2. Un turista llega a Navarra
2.2 Planning - Un recomendador turístico 

4. Un Consejo:
Dame un consejo para disfrutar al máximo de Isaba



2. Un turista llega a Navarra
2.3 Asistencia en destino 

Hay muchos chatbots, pero puedes hacer el tuyo ;)



2. Un turista llega a Navarra
2.3 Asistencia en destino 

● El idioma ya no es una barrera: comunicación en tiempo real

https://www.instagram.com/p/Cxh9iU5tHLc/
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2. Un turista llega a Navarra
2.3 Asistencia en destino 

https://bard.google.com/u/1/chat/822a2d5818c0bc9a


2. Un turista llega a Navarra
2.3 Asistencia en destino 

No solo en los hoteles o en la ciudad, 
también en el metro

https://www.youtube.com/watch?v=WsMaFv-5aao
https://bard.google.com/u/1/chat/49f1374b68da8b43


2. Un turista llega a Navarra
2.3 Asistencia en destino 

https://bard.google.com/u/1/chat/4126b6114f8c99ce


2. Un turista llega a Navarra
2.3 Asistencia en destino 

Y no dejemos de lado, las “barreras” 
idiomáticas

¡No importa 
si vas a 
Portugal!

¡O EE.UU, o 
Suecia, o 
Polonia !

Leading AI video localization & 
dubbing tool (rask.ai)

https://www.rask.ai/
https://drive.google.com/file/d/1gL5A5b3YxEiOlsc55EkMMFws0n1pGbtQ/view
https://drive.google.com/file/d/1gL5A5b3YxEiOlsc55EkMMFws0n1pGbtQ/view
https://drive.google.com/file/d/1gL5A5b3YxEiOlsc55EkMMFws0n1pGbtQ/view
https://drive.google.com/file/d/1gNKbbCX5ZxWV2XiL24tTEhsB4B9qDOnI/view
https://drive.google.com/file/d/1gNKbbCX5ZxWV2XiL24tTEhsB4B9qDOnI/view
https://drive.google.com/file/d/1gNKbbCX5ZxWV2XiL24tTEhsB4B9qDOnI/view
https://www.rask.ai/
https://www.rask.ai/


2. Un turista llega a Navarra
2.4 Post viaje

A cartoon image of a robot looking at a futuristic billboard in Times Square that reads "I LOVE NAVARRA", 
panoramic view



2. Un turista llega a Navarra
2.4 Post viaje

https://tome.app/deusto-7f2/festivals-of-touristic-interest-in-navarra-clt1ee7xw1xtxl563rcvruvh4
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3. Diálogo natural
Es la era de las conversaciones

https://archive.is/SZ4fK
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Una nota de Bill Gates



3. Diálogo natural
Una nota de Bill Gates (II)

● En su carta mencionaba únicamente dos innovaciones como 
absolutamente revolucionarias en el campo de la tecnología 
informática:

○ (1) La interfaz gráfica de un sistema operativo, allá por los años 80.
○ (2) La interfaz conversacional de ChatGPT, hace unos pocos meses.

● Fíjate en tu Word y los botones que aún tiene en el Siglo XXI..
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4. Creatividad
Describe tus tareas

https://www.researchgate.net/publication/336388083_Technological_Advances_and_the_Changing_Nature_of_Work_Deriving_a_Future_Skills_Set/figures?lo=1


4. Creatividad
Describe tus tareas (II)

● Tarea no es un concepto que funcione a un solo nivel
○ Piensa en tus aplicaciones de “to-do”
○ Una app de las de ☑ 

■ “Comprar naranjas”
■ “hacer la compra”
■ “asegurarse de que haya acceso a vitamina C en casa”

○ ¿Cómo formalizarías tu trabajo?

● Quizás “buscar valor en un conjunto de datos” podría ser una tarea, pero 
ahora mismo es demasiado general como para ser aprehensible por una IA

● Tanto de las presentes como de las esperadas en los próximos años
● Sencillamente, esa clase de criterio generalizado no está a su alcance.



4. Creatividad
Describe tus tareas (III)

https://noahpinion.substack.com/p/generative-ai-autocomplete-for-everything
https://twitter.com/AnthropicAI/status/1590019604663144448?fbclid=IwAR11wUxWVLXIbhyRLuR3KmUK1B5Unwaf3ugRCWEKTpLTAlF3Zy4W7Wk6C7Y
https://twitter.com/lemonodor/status/1587627026466283522


4. Creatividad
¿Está la creatividad en peligro?

● Creo que esa perspectiva captura mal el 
proceso creativo: lo presenta como una 
heroicidad humana

○ Un individuo dándole forma a la nada desde la nada.

● La realidad es mucho más prosaica
○ Un montón de individuos semi-coordinados construyendo a 

partir de lo que ya existe y empleando las herramientas que 
reducen más el coste de llegar al objetivo deseado.

● Lo primero es medio obvio, casi un cliché: nada 
se crea de la nada, todos nos basamos en lo 
que ya existe, a hombros de gigantes, etcétera

○ Que un modelo se alimente de referencias explícitas no es tan 
diferente de un ilustrador inspirándose en sus predecesores.



4. Creatividad
¿Está la creatividad en peligro? (II)

● Toda creación de nueva información está fuertemente condicionada por la 
tecnología empleada para ello

○ Desde una novela hasta una canción, desde una noticia hasta una obra maestra de la arquitectura
○ Ahora tenemos una herramienta nueva
○ Esto abrirá nuevos caminos, pero hará menos probables otros

● Exactamente igual que cuando empezamos a disponer de aparatos de 
reproducción musical en nuestros hogares a un precio razonable las 
grandes orquestas y setups musicales tipo ópera para las salas de 
concierto de los siglos anteriores al XX dejaron de tener tanto sentido

○ Todo esto lo cuenta David Byrne en ‘Cómo funciona la música’

https://www.amazon.es/C%C3%B3mo-funciona-m%C3%BAsica-Reservoir-Narrativa/dp/8418052635/ref=sr_1_1?__mk_es_ES=%C3%85M%C3%85%C5%BD%C3%95%C3%91&crid=3D0NI82JZLJVZ&keywords=como+funciona+la+musica&qid=1671785506&sprefix=como+funciona+la+musica%2Caps%2C92&sr=8-1


4. Creatividad
El valor de la pregunta



4. Creatividad
Nuevos modelos

● Getty Images demanda a Stable Diffusion por utilizar sus imágenes
● Probablemente esto se aplique mucho más ampliamente
● En particular, las empresas periodísticas llevan tiempo reclamando que se les pague por aparecer 

en los resultados de las búsquedas; esto era absurdo (y la mayoría de ellas lo sabían), pero si sus 
contenidos se utilizarán como datos de entrenamiento, y se emplearán para generar respuestas 
completas reales sin que luego recibierán tráfico, este argumento sería mucho más real.

https://www.theverge.com/2023/2/6/23587393/ai-art-copyright-lawsuit-getty-images-stable-diffusion
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5. Aplicaciones y conclusiones

Aplicaciones

1. Creación de contenido personalizado y único
2. Mejora de la experiencia del cliente
3. Optimización de la planificación de viajes
4. Desarrollo de nuevos productos y servicios
5. Análisis de datos
6. Predicción de tendencias
7. Personalización de marketing
8. Automatización de tareas
9. Inclusión y accesibilidad

10. Reducción de costes



5. Aplicaciones y conclusiones (II)
Conclusiones

1.La IA generativa y la transformación digital en general, requiere de una formación y capacitación 
adecuadas para poder aprovechar sus beneficios y evitar sus riesgos. Los diferentes actores de la 
cadena del sector turístico deben estar al día de las últimas tendencias y herramientas para poder 
aplicar todo ello a su dia a dia.

2. La IA generativa puede mejorar la calidad y la diversidad de los contenidos turísticos, como las guías, 
las reseñas, las fotos o los vídeos, generando textos e imágenes atractivos y originales, así mismo, 
puede estimular la creatividad y la innovación en el sector, creando nuevos conceptos, diseños, 
experiencias o destinos que sorprendan y satisfagan a los viajeros.

3. La transformación digital y sus componentes, incluyendo la aplicación de IA, puede potenciar la 
competitividad y la rentabilidad de la cadena de valor del turismo, ofreciendo soluciones eficaces, 
rápidas y económicas para mejorar sus procesos, productos y servicios.

https://revistabyte.es/actualidad-it/inteligencia-artificial/sector-turistico-ia/
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