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02. ACD ENOGASTRONOMÍA. MARCO GENERAL

Navarra es un territorio que cuenta con una gastronomía privilegiada: 
productos de excelente calidad, reconocida en muchos casos con DOP, 

paisajes enogastronómicos de primer nivel, oferta de restauración de alta 
calidad y una cultura gastronómica que asocia el ocio a la buena mesa.
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02. ACD ENOGASTRONOMÍA. MARCO GENERAL

La ACD de Enogastronomía de Navarra pretende mejorar la posición 
competitiva de la Comunidad Foral como destino enogastronómico, 

sirviendo como hoja de ruta para guiar los pasos del destino y sus 
agentes en materia gastro-turística en los próximos años.

La filosofía del proyecto es crear un destino gastronómico,  asociado a 
nuestros valores y elementos diferenciales teniendo en cuenta la 

totalidad del territorio navarro y a todos los agentes de la cadena de valor.
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Numerosos productos
reconocidos por su calidad,
que nacen de singulares y
atractivos paisajes
enogastronómicos.

Productos vinculados a 
un origen reconocido

Bodegas, almazaras, restaurantes,
alojamientos, productores … que
ofrecen singulares experiencias
gastronómicas y otros muchos
interesados en ello.

Oferta enogastronómica 
amplia y variada

Comer bien forma parte de
nuestra cultura y estilo de vida. La
gastronomía y nuestra cocina es
una de las señas de identidad de
Navarra.

Cultura gastronómica 
arraigada

Un conjunto de productores locales
cuyos productos deben conectarse
con la hostelería de la región para
mejorar su valorización.

Productores locales y de 
proximidad

Ya existen iniciativas y proyectos
enogastronómicos en la región:
Ruta del Vino de Navarra,
Zaldicook, Restaurantes del
Reyno, etc. que deben
potenciarse y replicarse.

Iniciativas gastronómicas
de primer nivel

02. ACD ENOGASTRONOMÍA. MARCO GENERAL
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02. ACD ENOGASTRONOMÍA. MARCO GENERAL

Los objetivos de la ACD Enogastronomía de Navarra son: 

- Apostar por una oferta enogastronómica sostenible, de base territorial, 
centrada en los productos yespecialidades de proximidad, de temporada, de 
producción ecológica, fomentado las redes de comercialización y consumo.

- Fomentar la economía circular como estrategia fundamental del sector turístico 
enogastronómico en Navarra, la eficiencia energética y su descarbonización.

- Ordenar y mejorar las experiencias enogastronómicas de Navarra a partir de un 
relato que renueve, actualice yposicione nuestra oferta

- Crear nueva oferta enogastronómica y nuevos modelos de negocio para cubrir el 
déficit existente en algunas zonas de Navarra.

- Impulsar un modelo de gobernanza y una estrategia de turismo gastronómico
- Incentivar la creación del “club de producto enogastronómico Navarra” para 

integrar toda la oferta alineada con los valores diferenciales del territorio..
- Impulsar un sistema de inteligencia de turismo enogastronómico, que nos 

permita identificar mercados y públicos estratégicos. 
- Crear una estrategia de marketing y comercialización del producto 

enogastronómico orientado al mercado nacional e internacional.
- Incentivar el destino desde el punto de vista de la gastronomía saludable y la 

calidad de vida.
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02. ACD ENOGASTRONOMÍA. MARCO GENERAL

PARA SU ELABORACIÓN SE HAN TENIDO EN CUENTA…

INICIATIVAS ENOGASTRONÓMICAS 
EXISTENTES EN EL TERRITORIO1

 Asociación de Hostelería y Turismo de Navarra (AEHN): 
Encuentros cocineros + productores

 Instituto Navarro de Tecnologías e Infraestructuras 
Agroalimentarias (INTIA): Reyno Gourmet y Restaurantes del 
Reyno

 INTIA + AEHN: Destino Turístico Gastronómico Internacional 
(GATURI)

 Asociación Navarra Pequeña Empresa de Hostelería (ANAPEH) + 
INTIA: Acuerdo de Apoyo al Producto Agroalimentario Navarro 

 Ruta del Vino de Navarra

 Ley Foral de canales cortos de comercialización 
agroalimentaria
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02. ACD ENOGASTRONOMÍA. MARCO GENERAL

PARA SU ELABORACIÓN SE HAN TENIDO EN CUENTA…

MANIFIESTO POR LA GASTRONOMÍA 
SOSTENIBLE DE NAVARRA2
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02. ACD ENOGASTRONOMÍA. MARCO GENERAL

PARA SU ELABORACIÓN SE HAN TENIDO EN CUENTA…

INVERSIONES EN ENOGASTRONOMÍA DE 
OTRAS INTERVENCIONES NAVARRAS 3

 Plan de Sostenibilidad Turística en Destino de San Martín de Unx (Plan Nacional)

 Planes de Sostenibilidad Turística de Zona media de Navarra, Plan de Sostenibilidad 
Turística de Tierra Estella, Plan de Sostenibilidad Turística del Pirineo, Plan de 

Sostenibilidad Turística de la Ribera, … 

 Experiencias Turismo España (RV Navarra, Saborea España, Red Queserías Artesanas…)
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02. ACD ENOGASTRONOMÍA. MARCO GENERAL

PARA SU ELABORACIÓN SE HAN TENIDO EN CUENTA…

A TODOS LOS AGENTES DE LA CADENA 
DE VALOR ENOGASTRONÓMICA4

Sector 
hostelero y  

turístico

Sector 
público

Sector 
agroalimentario Industrias

agroalimentarias
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02. ACD ENOGASTRONOMÍA. MARCO GENERAL

PARA SU ELABORACIÓN SE HAN TENIDO EN CUENTA…

OTROS PLANES DE ENOGASTRONOMÍA Y 
SUS BUENAS PRÁCTICAS5

 CATALUNYA: Actuación de Cohesión en Destino enogastronomía 
"Catalunya, tierra de sabores"

 RIOJA ALAVESA: PSTD “Rioja Alavesa: enoturismo y gastronomía 
sostenibles, impulsores del desarrollo de la comarca” 

 LA RIOJA: Actuación de Cohesión en Destino “ENORREGIÓN"

 PROVINCIA DE JAÉN: PSTD de la provincia de Jaén “Oleotour Jaén Impulsor 
del desarrollo turístico sostenible de la provincia”

INCLUIDOS EN EL PLAN NACIONAL DE 
ENOGASTRONOMÍA 2022
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EJES DE ACTUACIÓN03. 
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03. EJES DE ACTUACIÓN

CRITERIOS:

• UE – NEXT GENERATION – PRTR 
Actuaciones que contribuyen al 
cambio climático

• Ministerio de Industria, 
Comercio y Turismo:  4 ejes de 
actuación, con un importe mínimo 
por eje.

ETIQUETADO CLIMÁTICO:

La UE ha definido un sistema para 
clasificar las actividades económicas con 
unos coeficientes que pueden 
representar 100%, 40% ó 0% de 
aportación de la medida respecto a los 
objetivos climáticos (mitigación y 
adaptación)
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03. EJES DE ACTUACIÓN

REQUISITOS PRESUPUESTARIOS DE LA CONVOCATORIA

Etiqueta 
climática 

100%

7,5%

Etiqueta 
climática 

40%

7,5%

Etiqueta 
climática 

100%

20%
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03. EJES DE ACTUACIÓN

Este eje comprende actuaciones de mitigación del cambio 
climático orientadas a la reducción del consumo 
energético e impulso de la movilidad sostenible, como la 
creación y acondicionamiento de una red de senderos en 
torno a los paisajes gastronómicos del territorio o una 
línea de ayudas públicas para la mejora de la eficiencia 
energética en el sector.

EJE 2. EFICIENCIA ENERGÉTICA

Este eje comprende todas las acciones orientadas a la mejora de la competitividad 
turística de Navarra como destino enogastronómico, como la elaboración de una 
estrategia y un modelo de gobernanza, la creación de un club de producto que 
aúne a los agentes del sector, el desarrollo de la identidad y el relato 
gastronómico del destino o la realización de un programa de apoyo a la 
comercialización de la oferta enogastronómica.

EJE 4. COMPETITIVIDAD

Este eje comprende todas aquellas actuaciones  que 
facilitan la mejora continua en la comunicación y acceso
del turista a los recursos y servicios turísticos del 
destino mediante el uso de la tecnología, como la 
creación de un plan de marketing digital, el diseño de 
un sistema de inteligencia en torno al producto 
enogastronómico o la realización de un programa de 
digitalización para pymes.

EJE 3. TRANSICIÓN DIGITAL

EJES DE ACTUACIÓN
ACD ENOGASTRONOMÍA

Este eje comprende actuaciones enfocadas a la creación de miradores, el 
impulso de la economía circular en el sector enogastronómico, la creación 
de áreas de sombra vegetal para la adaptación del destino al cambio 
climático, etc.

EJE 1. TRANSICIÓN VERDE Y SOSTENIBLE
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03. EJES DE ACTUACIÓN

ACD “NAVARRA Y SUS PAISAJES ENOGASTRONÓMICOS”

EJE PRESUPUESTO EJE % % MIN

EJE 1. Transición 
verde y sostenible 720.000 € 30,25% 15%

EJE 2. Eficiencia 
energética 490.000 € 20,59% 20%

EJE 3. Transición 
digital 450.000 € 18,91% 10% 

EJE 4. 
Competitividad 720.000 € 30,25% 10%

TOTAL 2.380.000 € 100%
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03. EJES DE ACTUACIÓN

ACD “NAVARRA Y SUS PAISAJES ENOGASTRONÓMICOS”

EJE 1. Transición 
verde y sostenible; 

30,25%

EJE 2. Eficiencia 
energética; 

20,59%

EJE 3. Transición 
digital; …

EJE 4. 
Competitividad; 

30,25%
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PLAN DE ACCIÓN04. 
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04. PLAN DE ACCIÓN

EJES ESTRATÉGICOS
PROGRAMAS DE TRABAJO

EJE 1. 
TRANSICIÓN 
VERDE Y 
SOSTENIBLE

• ADAPTACIÓN AL CAMBIO CLIMÁTICO
• RESTAURACIÓN AMBIENTAL
• GESTIÓN DEL USO PÚBLICO EN ESPACIOS NATURALES.
• IMPLANTACIÓN DE MEDIDAS DE ECONOMÍA CIRCULAR 

ACCIONES:

1. Red de suministro "Navarra circular" para el fomento de la venta de productos km. 0

2. Red de "Paisajes gastronómicos de Navarra“

3. Impulso de la economía circular y reducción del desperdicio alimentario (Economía circular 
Navarra Circular Turismo Bikaina)

4. Reforestación de la red "Paisajes gastronómicos de Navarra" creando islas de vegetación, para 
su adaptación al cambio climático

5. Programa de sensibilización para la mejora de la eficiencia energética en el sector 
enogastronómico (Auditorias + ayudas en especie)
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04. PLAN DE ACCIÓN

EJES ESTRATÉGICOS
PROGRAMAS DE TRABAJO

EJE 2. 
EFICIENCIA 
ENERGÉTICA

• INFRAESTRUCTURA CICLISTA Y ADECUACIÓN DE ITINERARIOS 
NO MOTORIZADOS

• MITIGACIÓN DEL CAMBIO CLIMÁTICO
• DESCARBONIZACIÓN
• MOVILIDAD SOSTENIBLE

ACCIONES:

6. Red de senderos y rutas cicloturistas de los paisajes gastronómicos de Navarra

7. Ayudas para la mejora de la movilidad sostenible y la eficiencia energética (infraestructura 
ciclista, cargadores de vehículos, paneles solares, etc.) en el sector turístico enogastronómico
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04. PLAN DE ACCIÓN

EJES ESTRATÉGICOS PROGRAMAS DE TRABAJO

EJE 3. 
TRANSICIÓN 
DIGITAL

• COMUNICACIÓN Y ACCESO DE RECURSOS Y SERVICIOS AL TURISTA
• EMPRESAS Y PROVEEDORES TURÍSTICOS DEL DESTINO 
• DESARROLLO DE PLATAFORMAS Y SIST. DE INTELIGENCIA TURÍSTICA 

EN DESTINO

ACCIONES:

8. Plan de Marketing Digital 360º  "Navarra Enogastronómica"

9. Sistema de inteligencia enogastronómica 

10. Programa de digitalización de las pymes y mejora de las experiencias enogastronómicas del Club de 
Producto
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04. PLAN DE ACCIÓN

EJES ESTRATÉGICOS PROGRAMAS DE TRABAJO

EJE 4. 
COMPETITIVIDAD

• COMUNICACIÓN Y SENSIBILIZACIÓN
• RECONVERSIÓN DE ZONAS TURÍSTICAS
• CREACIÓN DE NUEVA OFERTA TURÍSTICA

• PUESTA EN VALOR DE PRODUCTOS LOCALES
• FUNCIONAMIENTO DEL ENTE GESTOR 
• SISTEMAS DE EVALUACIÓN DE RESULTADOS

ACCIONES:

11. Club de producto enogastronómico de Navarra (incluye la Elaboración de la Estrategia de Turismo 
Gastronómico de la CF Navarra y definición del modelo de gobernanza)

12. Identidad y relato gastronómico de Navarra

13. Ayudas para la creación de nuevos negocios enogastronómicos en zonas con grandes carencias de oferta 

14. Programa de apoyo a la comercialización de la oferta enogastronómica de Navarra

15. Diagnóstico y plan de formación del capital humano del sector enogastronómico
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NIVEL INSTITUCIONAL
Cooperación 

interinstitucional e 
interdepartamental

NIVEL DE GESTIÓN Y 
TÉCNICO

Cooperación público-
privada para la 

ejecución del Plan

NIVEL DE PRODUCTO / 
TERRITORIO 

Cooperación público-
privada sectorial y/o 
destinos y productos 

temáticos

ESTRATEGIADE TURISMO 
GASTRONÓMICO 

MODELO DE GOBERNANZA

MESA INSTITUCIONAL GOBIERNO 
DE NAVARRA

MESA DE TURISMO 
ENOGASTRONÓMICO DE LA 

CF DE NAVARRA

Hostelería Alojamientos Consejos 
Reguladores

Aytos / 
Consorcios 

INTIA Universidad Medios de 
comunicación …

MESAS SECTORIALES Y/O DESTINOS 
GASTRONÓMICOS/PRODUCTOS 

TEMÁTICOS

Representación de TODOS los agentes 
relacionados con el turismo enogastronómico

Una estrategia compartida por todos los agentes 
del territorio

RV 
NAVARRA

RED DE 
RESTAURANTE
S DEL REYNO

RED  DE IND. 
AGRO-

ALIMENTARIAS 
TURÍSTICAS

• Turismo
• Desarrolllo Rural y 

Medio Ambiente
• Ordenación del 

Territorio (paisaje)

04. PLAN DE ACCIÓN



28

Restaurantes

Bares / 
Gastrobares

Alojamientos 

Almazaras
Museos / Centros 

Interpretación

Empresas de 
actividadesBodegas

Agencias 
especializadas

Comercios 
gastronómicos

SECTOR PRIMARIO Y SECUNDARIO

Panadería y 
repostería

Explotaciones 
ganaderas

Hortelanos

SECTOR TURÍSTICO

EMPRESAS

Conserveras

Industrias 
cárnicas

Queserías

Otras industrias

Mercados de 
Abastos

INSTITUCIONES

Ayuntamientos

Otras entidades

ENTIDADES LOCALES

AGENTES QUE INTEGRAN EL PRODUCTO TURÍSTICO ENOGASTRONÓMICO DE LA CF DE NAVARRA

SERVICIOS 
TURÍSTICOS

Oficinas de 
turismo

CREAR PROPUESTAS TURÍSTICAS 
ATRACTIVAS Y DE CALIDAD 

DINAMIZAR EL 
SECTOR Y 

ORGANIZAR 
EVENTOS 

GASTRONÓMICOS

INFORMAR, 
INTERPRETAR Y 

DIFUNDIR LA 
CULTURA 

GASTRONÓMICA

Otros servicios

04. PLAN DE ACCIÓN
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CRONOGRAMA Y 
PRÓXIMOS PASOS05. 
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CRONOGRAMA Y PRÓXIMOS PASOS

ACD “NAVARRA Y SUS PAISAJES ENOGASTRONÓMICOS”

EJE ACTUACIONES 2023 2024 2025

EJ
E 

1
TR

A
N

SI
C

IÓ
N

 V
ER

D
E 

Y
SO

ST
EN

IB
LE

1 Red de suministro "Navarra circular" para el fomento de la 
venta de productos km. 0

2 Red  "Paisajes gastronómicos de Navarra"

3
Impulso de la economía circular y reducción del desperdicio 
alimentario (Economía circular Navarra Circular Turismo 
Bikaina)

4
Reforestación de la red "Paisajes gastronómicos de Navarra" 
creando islas de vegetación, para su adaptación al cambio 
climático

5
Programa de sensibilización para la mejora de la eficiencia 
energética en el sector enogastronómico (Auditorias + ayudas 
en especie)

EJ
E 

2.
 

EF
IC

IE
N

C
IA

 
EN

ER
G

ÉT
IC

A

6 Red de senderos y rutas cicloturistas de los paisajes 
gastronómicos de Navarra

7
Ayudas para la mejora de la movilidad sostenible y la eficiencia 
energética (infraestructura ciclista, cargadores de vehículos, 
paneles solares, etc.) en el sector turístico enogastronómico
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CRONOGRAMA Y PRÓXIMOS PASOS

ACD “NAVARRA Y SUS PAISAJES ENOGASTRONÓMICOS”

EJE ACTUACIONES 2023 2024 2025

EJ
E 

3.
 

TR
A

N
SI

C
IÓ

N
 

D
IG

IT
A

L

8 Plan de Marketing Digital 360º  "Navarra Enogastronómica"

9 Sistema de inteligencia enogastronómica 

10 Programa de digitalización de las pymes y mejora de las 
experiencias enogastronómicas del Club de Producto

EJ
E 

4.
 C

O
M

P
ET

IT
IV

ID
ID

A
D 11

Club de producto enogastronómico de Navarra (incluye la 
Elaboración de la Estrategia de Turismo Gastronómico de la 
CF Navarra y definición del modelo de gobernanza)

12 Identidad y relato gastronómico de Navarra

13 Ayudas para la creación de nuevos negocios enogastronómicos 
en zonas con grandes carencias de oferta 

14 Programa de apoyo a la comercialización de la oferta 
enogastronómica de Navarra

15 Diagnóstico y plan de formación del capital humano del sector 
enogastronómico
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TURNO DE DEBATE06. 
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NAVARRA Y SUS PAISAJES 
ENOGASTRONÓMICOS

PLAN NACIONAL DE ENOGASTRONOMÍA 2022
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