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O1. FONDOS NEXT GENERATION Navarra “?o&,Nai;aEEl;rngam

FONDOS NEXT GENERATION EU 82.305.775 €

Planes de Sostenibilidad Turistica en Destino 76.253.877 €

o PLANES DE SOSTENIBILIDAD
... NACIONAL 14.712.877 €
PLANES DE SOSTENIBILIDAD 2021 10.002.877 €
TERRITORIAL 61.541.000 € - ACD CAMINO DE SANTIAGO 5.830.000 €
2021 21.970.000 € - REHABILITACION BIC 4172.877 €
- ACD NAVARRA RURAL 10.985.000 €
- PSTD RIBERA 5.492.500 € 2022 3.380.000 €
bl 5A492.500 € - ACD ENOGASTRONOMIA 2.380.000 €
2022 23.700.000 € - PLAN DE ENOGASTRONOMIA
. PSTD PIRINEO 4.740.000 € DE SAN MARTIN DE UNX 1.000.000 €
- PSTD BAZTAN BIDASOA 4.740.000 €
- PSTD PAMPLONA 4.740.000 € 2023 1.330.000 €
+ PSTD TIERRA ESTELLA 4.740.000 € - PSTD URDINA. CAMINO RIO ARAGON 1.330.000 €
- PSTD ZONA MEDIA 4.740.000 €
2023 15.871.000 € , %
- ACD NAVARRA CIRCULAR, INCLUSIVA 2] EFICIENCIA ENERGETICA 3.700.000 €
Y RESILENTE 6.871.000 € 8 . ALOJAMIENTOS TURISTICOS |, |
- PSTD PLAZAOLA-SAKANA-ULTZAMALDEA 5.000.000 € Z il
- PSTD RIBERA ALTA DE NAVARRA 2.000.000 € ©  FONDOS REACT “+x+"  1.050.000 €
- PSTD COMARCA PAMPLONA RURAL 2.000.000 € L . LABORATORIO DE TRANSFORMACION DITIGAL
8 Centro de impulse Transformacién Digital Comercio y Artesania
o FONDOS RETECH 1.301.898 €
= » REDES TE‘RRITORIALES DE ESPECIALIZACION
o TECNOLOGICA. Proyecto 'Spain Living Lab'

N
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ACD Enogastronomia
2.380.000 €

: ] Eje 2: MEJORA DE LA EFICIENCIA
Eie 1: TRANSICION VERDE Y SOSTENIBLE j
X038 v g 490.000€ ENERGETICA

T Al Red de senderos y rutas
Red de Suministro ( \ ¥ ,m\\\\\\ cicloturistas de los ___,\@
"Navarra circular" Red de "Paisajes paisajes gastronémicos ﬁ .
N ) gastrondmicos de
=== [conomia circulary NAvarra @ ¥ _
@ s didian tesnetd do Ayudas movilidad soster’nt'ale
Bliraantario Programa y eficiencia energética
@ sensibilizacion
Reforestacion % —{ eficiencia
de la red ¥ energética .
5 Eje 4: COMPETITIVIDAD
720.000 €
, 2 k ) ldentidad y relato
Eje 3: TRANSICION DIGITAL

gastronémico
450.000 € Club de producto

E‘I- l enogastronémico @ Creacién nuevos

h o |

negocios
2 ® [
Plan de marketing ] @?—; ~ Sistemade ®

= Diagnodstico O
digital 360° T inteligencia = Apoyo a la y plan de
enogastronémica comercializacion formacion
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02. ACD ENOGASTRONOMIA. MARCO GENERAL Navarra {6} Nafarroa.

Navarra es un territorio que cuenta con una gastronomia privilegiada:
productos de excelente calidad, reconocida en muchos casos con DOP,
paisajes enogastronémicos de primer nivel, oferta de restauracion de alta
calidad y una cultura gastronémica que asocia el ocio a la buena mesa.

7 dinamiza @
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02. ACD ENOGASTRONOMIA. MARCO GENERAL Navarra (&} Nafarroa.

La ACD de Enogastronomia de Navarra pretende mejorar la posicion
competitiva de la Comunidad Foral como destino enogastronémico,
sirviendo como hoja de ruta para guiar los pasos del destino y sus

agentes en materia gastro -turistica en los prOX|mos anos.

La filosofia del proyecto es crear un destino gastronémico, asociado a
nuestros valores y elementos diferenciales teniendo en cuenta la
totalidad del territorio navarro y a todos los agentes de la cadena de valor.

8 dmamq;a@
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02. ACD ENOGASTRONOMIA. MARCO GENERAL Navarra (& Nafarroa

Productos vinculados a Oferta enogastronémica
un origen reconocido amplia y variada

Bodegas, almazaras, restaurantes,
alojamientos, productores .. que
ofrecen singulares experiencias
gastronémicas y otros muchos
interesados en ello.

Numerosos productos
reconocidos por su calidad,
gue nacen de singulares y
atractivos paisajes
enogastrondmicos.

Cultura gastronémica
arraigada

Comer bien forma parte de
nuestra cultura y estilo de vida. La
gastronomia y nuestra cocina es
una de las sefas de identidad de
Navarra.

Productores locales y de
proximidad

Un conjunto de productores locales

Iniciativas gastronémicas
de primer nivel

Ya existen iniciativas y proyectos cuyos productos deben conectarse
enogastronémicos en la region: con la hosteleria de la region para
Ruta del Vino de Navarra, mejorar su valorizacién.

Zaldicook, Restaurantes del

Reyno, etc. que deben

potenciarse y replicarse.

9 dinamiza @
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02. ACD ENOGASTRONOMIA. MARCO GENERAL Navarra iy NI

Los objetivos de |la ACD Enogastronomia de Navarra son:

Apostar por una oferta enogastronémica sostenible, de base territorial,
centrada en los productos y especialidades de proximidad, de temporada, de
produccién ecolégica, fomentado las redes de comercializaciéon y consumo.

Fomentar la economia circular como estrategia fundamental del sector turistico
enogastrondmico en Navarra,la eficiencia energética y su descarbonizacion.

Ordenar y mejorar las experiencias enogastronémicas de Navarra a partir de un
relato que renueve, actualice yposicione nuestra oferta

Crear nueva oferta enogastronémica y nuevos modelos de negocio para cubrir el
déficit existente en algunas zonas de Navarra.

Impulsar un modelo de gobernanza y una estrategia de turismo gastronémico

Incentivar la creacién del “club de producto enogastronémico Navarra” para
integrar toda la oferta alineada con los valores diferenciales del territorio..

Impulsar un sistema de inteligencia de turismo enogastronémico, que nos
permita identificar mercados y publicos estratégicos.

Crear una estrategia de marketing y comercializaciéon del producto
enogastrondmico orientado al mercado nacional e internacional.

Incentivar el destino desde el punto de vista de la gastronomia saludable y la
calidad de vida.
10 dinamiza@



02. ACD ENOGASTRONOMIA. MARCO GENERAL
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PARA SU ELABORACION SE HAN TENIDO EN CUENTA...

-I INICIATIVAS ENOGASTRONOMICAS
EXISTENTES EN EL TERRITORIO

= Asociacion de Hosteleriay Turismo de Navarra (AEHN):
Encuentros cocineros + productores

» [nstituto Navarro de Tecnologias e Infraestructuras
Agroalimentarias (INTIA): Reyno Gourmet y Restaurantes del

Reyno

= |NTIA + AEHN: Destino Turistico Gastronémico Internacional

(GATURI)

= Asociacion Navarra Pequena Empresa de Hosteleria (ANAPEH) +
INTIA: Acuerdo de Apoyo al Producto Agroalimentario Navarro

= Ruta del Vino de Navarra

» Ley Foral de canales cortos de comercializacion

agroalimentaria

| ASOCIACION
I HOSTELERIA
1Y TURISMO

N A V A R R A

a VISIT
Y GastrOH!

n Navarra de Pequefia Empresa de Hosteleri
Nf kO alaritza Enpresa Txikie: Elk

6 P =
rutadelvino 1TINTT LA

de Navarra
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02. ACD ENOGASTRONOMIA. MARCO GENERAL

PARA SU ELABORACION SE HAN TENIDO EN CUENTA...

2 MANIFIESTO POR LA GASTRONOMIA
SOSTENIBLE DE NAVARRA

Manifiesto por la Nafarroako
Gastronomia Gastronomia
Sostenible Jasangarriaren
de Navarra manifestua

v
F ain
- Gobierno Nafarroaka

W, I de Navarra ¥ Gobernua B
e

-
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02. ACD ENOGASTRONOMIA. MARCO GENERAL Navarra\ @/Nagaeﬁga‘“’

PARA SU ELABORACION SE HAN TENIDO EN CUENTA...

INVERSIONES EN ENOGASTRONOMIA DE
3 OTRAS INTERVENCIONES NAVARRAS

= Plan de Sostenibilidad Turistica en Destino de San Martin de Unx (Plan Nacional)

= Planes de Sostenibilidad Turistica de Zona media de Navarra, Plan de Sostenibilidad
Turistica de Tierra Estella, Plan de Sostenibilidad Turistica del Pirineo, Plan de
Sostenibilidad Turistica de la Ribera, ...

= Experiencias Turismo Espana (RV Navarra, Saborea Espaia, Red Queserias Artesanas...)

dinamiza@
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02. ACD ENOGASTRONOMIA. MARCO GENERAL Navarra

PN
& Nefaroa.

PARA SU ELABORACION SE HAN TENIDO EN CUENTA...

A TODOS LOS AGENTES DE LA CADENA
DE VALOR ENOGASTRONOMICA

1
¥ o SO,
2 J O i
Ao ) —>
Slgctor tari Industrias h Steclt or S’e;.It.or
agroalimentario agroalimentarias osteleroy publico
turistico
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02. ACD ENOGASTRONOMIA. MARCO GENERAL Navarra

o
& Nafarroa.

PARA SU ELABORACION SE HAN TENIDO EN CUENTA...

OTROS PLANES DE ENOGASTRONOMIA Y
SUS BUENAS PRACTICAS

INCLUIDOS EN EL PLAN NACIONAL DE U
ENOGASTRONOMIA 2022 "

= CATALUNYA: Actuacion de Cohesion en Destino enogastronomia
"Catalunya, tierra de sabores"

= RIOJA ALAVESA: PSTD “Rioja Alavesa: enoturismo y gastronomia
sostenibles, impulsores del desarrollo de la comarca”

= LA RIOJA: Actuacidn de Cohesién en Destino “ENORREGION"

= PROVINCIA DE JAEN: PSTD de la provincia de Jaén “Oleotour Jaén Impulsor
del desarrollo turistico sostenible de la provincia”

15 dinamiza@
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03. EJES DE ACTUACION
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Navarra <0> NaEfarroako

Financiado per
- 12 nkin Ecropea
T Plan de Recuperacién, A
W Transformacion y Resiliencia .
- ! ¥ Goki e 3 s B = e
;H: s | B fﬁ‘. il o

CRITERIOS:

« UE - NEXT GENERATION - PRTR
Actuaciones que contribuyen al
cambio climatico

« Ministerio de Industria,
Comercio y Turismo: 4 ejes de
actuacion, con un importe minimo
por eje.

ETIQUETADO CLIMATICO:

La UE ha definido un sistema para
clasificar las actividades econdmicas con
unos coeficientes que pueden
representar 100%, 40% 6 0% de
aportacion de la medida respecto a los
objetivos climaticos (mitigacion y
adaptacion)

dinamiza@
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03. EJES DE ACTUACION Navarra

42
& Nefaroa.

REQUISITOS PRESUPUESTARIOS DE LA CONVOCATORIA

Etiqueta Etiqueta

... .. climatica climatica

Minimo 10% [chEEEliy Minimo 15% 40% 100%
Verdey

Sostenible

&

7,5% '7,5%

(

3.Tra_n$icic'>n 2. Eficiencia
Digital Energética

Etiqueta

Minimo 10% Q Minimo 20% climatica

100%
u 20%

18 dinamiza@
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03. EJES DE ACTUACION Navarra {8} Nafarroa.

EJE 1. TRANSICION VERDE Y SOSTENIBLE

Este eje comprende actuaciones enfocadas a la creaciéon de miradores, el
impulso de la economia circular en el sector enogastronémico, la creacion
de areas de sombra vegetal para la adaptacion del destino al cambio
climatico, etc.

EJE 2. EFICIENCIA ENERGETICA

Este eje comprende actuaciones de mitigacion del cambio
climatico orientadas a la reduccién del consumo

energético e impulso de la movilidad sostenible, como la
creacion y acondicionamiento de una red de senderos en
torno a los paisajes gastronémicos del territorio o una

EJ E S D E ACT U AC | Cl) N linea de ayudas publicas para la mejora de la eficiencia

energética en el sector.

ACD ENOGASTRONOMIA

EJE 3. TRANSICION DIGITAL
Este eje comprende todas aquellas actuaciones que

facilitan la mejora continua en la comunicacién y acceso
del turista a los recursos y servicios turisticos del
destino mediante el uso de la tecnologia, como la
creacion de un plan de marketing digital, el disefio de
un sistema de inteligencia en torno al producto

enogastronémico o la realizacion de un programa de
digitalizacién para pymes.

EJE 4. COMPETITIVIDAD

Este eje comprende todas las acciones orientadas a la mejora de la competitividad
turistica de Navarra como destino enogastronémico, como la elaboracién de una
estrategia y un modelo de gobernanza, la creacion de un club de producto que
aune a los agentes del sector, el desarrollo de la identidad y el relato
gastronémico del destino o la realizacion de un programa de apoyo a la
comercializacion de la oferta enogastronémica.

19 dinami;a@
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03. EJES DE ACTUACION

ACD “NAVARRA Y SUS PAISAJES ENOGASTRONOMICOS”

EJE 1. Transicion

¢ 720.000 € 30,25% 15%
verde y sostenible
EJE 2. Eficiencia 490.000 € 20.59% 20%
energética
SE s VI 450.000 € 18.91% 10%
digital
EJE 4. ] .
Competitividad 720.000 € 30,25% 10%
TOTAL 2.380.000 € 100%

20 dinamiza@
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03. EJES DE ACTUACION Navarra
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ACD “NAVARRA Y SUS PAISAJES ENOGASTRONOMICOS”

EJE 1. Transicién

EJE 4.
Competitividad; verde y sostenible;
30,25% 30,25%

EJE 2. Eficiencia
energética;
20,59%

EJE 3. Transicion
digital;...

21 dinamiza@
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04. PLAN DE ACCION

EJES ESTRATEGICOS

PROGRAMAS DE TRABAJO

EJE 1. )
TRANSICION , )

VERDE Y . ADAPTACION’AL CAMBIO CLIMATICO

RESTAURACION AMBIENTAL

GESTION DEL USO PUBLICO EN ESPACIOS NATURALES.
IMPLANTACION DE MEDIDAS DE ECONOMIA CIRCULAR

SOSTENIBLE

ACCIONES:

Red de suministro "Navarra circular' para el fomento de la venta de productos km. O
Red de "Paisajes gastronémicos de Navarra“

Impulso de la economia circular y reduccion del desperdicio alimentario (Economia circular
Navarra Circular Turismo Bikaina)

4. Reforestacion de la red "Paisajes gastronémicos de Navarra" creando islas de vegetacion, para
su adaptacion al cambio climatico

5. Programa de sensibilizacion para la mejora de la eficiencia energética en el sector
enogastronédmico (Auditorias + ayudas en especie)

23 dinamiza@



R d
varra %o Nafarroae

04. PLAN DE ACCION Navarra {&; Najarro

EJES ESTRATEGICOS
PROGRAMAS DE TRABAJO

EJE 2. .« INFRAESTRUCTURA CICLISTA Y ADECUACION DE ITINERARIOS
EFICIENCIA NO MOTORIZADOS

= +  MITIGACION DEL CAMBIO CLIMATICO
ENERGETICA + DESCARBONIZACION
MOVILIDAD SOSTENIBLE

ACCIONES:

6. Red de senderos y rutas cicloturistas de los paisajes gastronémicos de Navarra

7. Ayudas para la mejora de la movilidad sostenible y la eficiencia energética (infraestructura
ciclista, cargadores de vehiculos, paneles solares, etc.) en el sector turistico enogastrondmico

24 dinamiza@
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04. PLAN DE ACCION Navarra (&} Nafarroa.

EJES ESTRATEGICOS PROGRAMAS DE TRABAJO

COMUNICACION Y ACCESO DE RECURSOS Y SERVICIOS AL TURISTA

EJE 3. EMPRESAS Y PROVEEDORES TURISTICOS DEL DESTINO

TRANSICION « DESARROLLO DE PLATAFORMAS Y SIST. DE INTELIGENCIA TURISTICA
— DIGITAL EN DESTINO

ACCIONES:

8. Plan de Marketing Digital 360° "Navarra Enogastronémica"

9. Sistema de inteligencia enogastronémica

10. Programa de digitalizaciéon de las pymes y mejora de las experiencias enogastronémicas del Club de
Producto

25 dinamiza@
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04. PLAN DE ACCION N e

EJES ESTRATEGICOS PROGRAMAS DE TRABAJO

COMUNICACION Y SENSIBILIZACION *+ PUESTA EN VALOR DE PRODUCTOS LOCALES
RECONVERSION DE ZONAS TURISTICAS *+ FUNCIONAMIENTO DEL ENTE GESTOR
EJ E 4 + CREACION DE NUEVA OFERTA TURISTICA + SISTEMAS DE EVALUACION DE RESULTADOS

COMPETITIVIDAD

ACCIONES:

11. Club de producto enogastronémico de Navarra (incluye la Elaboracién de |a Estrategia de Turismo
Gastronémico de la CF Navarra y definicion del modelo de gobernanza)

12. Identidad y relato gastronémico de Navarra
13. Ayudas para la creacion de nuevos negocios enogastronémicos en zonas con grandes carencias de oferta
14. Programa de apoyo a la comercializaciéon de la oferta enogastronémica de Navarra

15. Diagnostico y plan de formacion del capital humano del sector enogastronémico

26 dinamjﬂ;ﬂge
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R tacion de TODOS /i t
ESTRATEGIADE TURISMO relaciomados con o turismo enoanstrondmico
CASTRONOMICO

Una estrategia compartida por todos los agentes

MODELO DE GOBERNANZA del territorio

OV - e

Desarrolllo Rural y

NIVEL INSTITUCIONAL

Cooperacion Reyno de

Ordenacion del
Territorio (paisaje)

FOO) Medio Ambi
. . . : ® @ MESA INSTITUCIONAL GOBIERNO @ edio Ambiente
interinstitucional e Navarra \ (/4 Nafarroa PF NAVARRA .

interdepartamental

Erresuma

GIIII

uvepecesion v NN e m e e -
TECN ICO NaVarra \./ Nﬁ_%ﬁqa@ <A DE TURISMO e Hosteleria Alojamientos Re(:goanggfes C(ﬁﬂfgrscios
Cooperacién publico- @ ENOGASTRONOMICO DE LA @ }:i‘%
. CF DE NAVARRA | ()
Ccucion del Pl -
comunicacion

ejecucion del Plan @@@@@

NIVEL DE PRODUCTO /

Cooperacion publico- @ e e e @

TEMATICOS

privada sectorial y/o

S ematicon JIIIT
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AGENTES QUE INTEGRAN EL PRODUCTO TURISTICO ENOGASTRONOMICO DE LA CF DE NAVARRA

SECTOR PRIMARIO Y SECUNDARIO

7

N

7

N

Empresas de

SERVICIOS
INSTITUCIONES TURISTICOS

[ Ayuntamientos ]

Oficinas de

ATRACTIVAS Y DE CALIDAD

28

GASTRONOMICOS

\ Hortelanos I Bodegas , actividades | Restaurantes turismo
[ Explotaciones | Almazaras ) Comercios ) Bares / Otras entidades [ Museos / Centros |
L ganaderas )L z ) gastronémicos | Gastrobares | Interpretacion
( Panaderiay 1( Industrias ) Agencias ) .. Mercados de
§ reposteria )L carnicas ) especializadas | Alojamientos Abastos
Queserias Conserveras Otros servicios
Otras industrias
DINAMIZAR EL INFORMAR,
SECTOR Y INTERPRETARY
ORGANIZAR DIFUNDIR LA
CREAR PROPUESTAS TURISTICAS EVENTOS CULTURA

GASTRONOMICA
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EFICIENCIA

ACD “NAVARRA Y SUS PAISAJES ENOGASTRONOMICOS”

SOSTENIBLE

pa

ENERGETICA

Red de suministro "Navarra circular" para el fomento de la

venta de productos km. O

Red "Paisajes gastronémicos de Navarra" --
Impulso de la economia circular y reduccion del desperdicio

alimentario (Economia circular Navarra Circular Turismo

Bikaina)

Reforestacion de la red "Paisajes gastrondmicos de Navarra"

creando islas de vegetacion, para su adaptacion al cambio

climatico

Programa de sensibilizacion para la mejora de la eficiencia
energética en el sector enogastrondmico (Auditorias + ayudas
en especie)

Red de senderos y rutas cicloturistas de los paisajes
gastronémicos de Navarra

Ayudas para la mejora de la movilidad sostenible y la eficiencia
energética (infraestructura ciclista, cargadores de vehiculos,
paneles solares, etc.) en el sector turistico enogastrondmico

30 dinamiza@
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ACD “NAVARRA Y SUS PAISAJES ENOGASTRONOMICOS”

-

Z
o
O
0
Z
g
o
|—

S
E
Q
&)

10

1

12

13

14

15

Plan de Marketing Digital 360° "Navarra Enogastrondémica"

Sistema de inteligencia enogastronémica

Programa de digitalizacion de las pymes y mejora de las
experiencias enogastronémicas del Club de Producto

Club de producto enogastronémico de Navarra (incluye la
Elaboracion de la Estrategia de Turismo Gastronémico de la
CF Navarra y definicion del modelo de gobernanza)

Identidad y relato gastronémico de Navarra
Ayudas para la creacion de nuevos negocios enogastrondmicos
en zonas con grandes carencias de oferta

Programa de apoyo a la comercializacion de la oferta
enogastronémica de Navarra

Diagndstico y plan de formacion del capital humano del sector
enogastronémico

31
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NAVARRA Y SUS PAISAJES
ENOGASTRONOMICOS

PLAN NACIONAL DE ENOGASTRONOMIA 2022
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