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Octubre2014 el turismo deNavarra en cifras

Resumen de indicadores

En este capitulo se ofrece un compendio de los indicadores mas relevantes de la coyuntura turistica de
la Comunidad Foral de Navarra. No todas las fuentes publican sus datos con lgperismigidad, yds

cifras que se muestraen este capitulpson siempre las mas recientes en el momento de la publicacién
de este informe.

1.1 Instituto Nacional de Estadisticd.N.E.)
VIAJEROS ALOJADOS EN ESTABLECIMIENTOS TURISTAVARRA

Los establecimientos turisticos de Ia Comunidad Foral ha alojado hasta octubre a
1.066.799 viajeros, un 9,86 mas que el afio pasado, y han facturado un total de
2.217.000 pernoctaciones, un 7,9% mas que en 2013.

Estos crecimientos interanuales se hallan actualmente muy por encima de las medias
estatal es:4,8% mas de viajeros y 3,3% mas de pernoctaciones.

Los establecimientos hoteleros han crecido en viajeros un 8,1%, las casas rurales un
22,8%, los campings un 6,9% Yy los apartamentos registran un 26,3 % mas de clientes.
Lo mismo sucede en el caso de las pernoctaciones: el conjunto de los alojamienbs
reglados ha facturado un 7,9 % mas de pernoctas que en 2013:los establecimientos
hoteleros han crecido un 10,5%, las casas rurales un 7,7%, los apartament os un 7,3%
y los campings han perdido un -1,1%.

Navarra es la tercera comunidad autébnoma en la que aumentan mas los viajeros y la s
pernoctaciones, muy por encima de la media nacional, y tan solo por debajo de
Comunidad de Madrid y Castilla La Mancha.

2014 (datos Viajeros Viajeros
Viajeros Pernoctaciones Estancia Media residentes en residentes en
acumulados) - .
Espafia el extranjero
Octubre 1.066.799 2.217.010 2,1 784.633 282.164
Var 2013 (%) 9,8 7,9 -1,7 8,4 13,6
E. Hoteleros 797.761 1.464.611 1,8 575.889  221.873
Var 2013 (%) 8,1 10,5 2,2 8,5 7,0
Turismo Rural 87.852 235.611 2,7 69.542 18.308
Var 2013 (%) 22,8 7,7 -12,3 7,6 164,4
Apartamentos 49.314 150.604 3,1 36.051 13.264
Var 2013 (%) 26,3 7,3 -15,0 10,0 1113
Campings 131.872 366.184 2,8 103.151 28.719
Var 2013 (%) 6,9 -1,1 7.4 8,0 3,1

Comparando los datos acumulados hasta octubre, con los de los ultimos 10 afos, 2014
acumula crecimientos positivos importantes que, si no hay sorpresas a final de afio,
haran que el afio cierre con un nuevo record de viajeros y pernoctaciones en la
Comunidad Foral.
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VARIACIONES (%) INTERANUALES TOTAL VIAJEROS Y PERNOCTACIONES:

El mes de octubre, para el total de alojamientos, ha sido muy positivo: Navarra
registr6 un 7,9 % mas de viajeros que en octubre de 2013, y las pernoctaciones
aumentaron un 6,3%.

Podemos observatiferentes comportamientos de la demanda a lo largo de estos meses. Al margen de

las cifras interanuales negativas de marzo, que hay que achacar a un cambio de fechas de Semana Santa
(este afio ha sido en abril y en 2013 fue en rogrzabe destacar el descenso de viajeros y
pernoctaciones en enero, quizas por el mal tiempanydescenso también en las pernoctaciones de

julio.

Julio, siendo ya un mes vacacional y coincidiendo ademas con los Sanferminesrefleja
sin embargo un crecimiento de viajeros inferior al de otros meses, e incluso un
descenso de las pernoctaciones dell1,1% respecto a 2013.

I Viajeros

Pernoctacion
es

Polinémica
(Viajeros)

--------- Polinémica
(Pernoctacio
nes)
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TOTAL VIAJEROS NAVARRA-2002

Comose observa en el grafico, 2006 supuso un importante crecimiento de viajeros con destino Navarra,
un crecimiento que se ve ligeramente resentido en los afios iniciales de la crisis econdémica actual (2007
2010).

No es hasta 2011 cuando vuelve a reflejatse impulso positivo de los viajeros alojados en
establecimientos reglados de Navarra, superando de nuevo el millon de turistas. A partir de entonces y
hasta 2013, las cifras de viajeros se mantienen en rangos superiores al millén.
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TOTAL VIAJEROS ALGDAMACUMULADO ENEROTUBRE

Si comparamos los datos del acumulado de octubre de 2014, con los de los afios anteriores, vemos que
los datos de viajeros y pernoctaciones son hasta la fecha muy superiores, con lo que podemos prever, Si
no hay imprevistos, quen diciembre de 2014 se batiran records.

Todo apunta a que en 2014 finalice con los datos de viajeros y pernoctaciones mas
altos, registrados hasta la fecha. Hasta octubre, la cifra de viajeros es un 6,4%
superior al acumulado de 2011 (afio record), con 6 4.180 viajeros alojados mas; y las
pernoctaciones son un 0,1% superiores, con 1.587 pernoctaciones mas.

1.066.799
957.711 971.945

905.554 gan 20h 880.306 892.978 866.216 895.545
713.718 761.084 730. 252*‘ I | I |
] ‘ ‘ T T T
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1.002.619
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TOTAIPERNOCTACIONASOJADOS ACUMULADO ENBROUBRE

2.215.423 2.217.010

2.011.635 1.984.263 1971612 2.084.856 2 055.048
1.927.993____ 1.939.760
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1 T \ T \ T T T T T T T T T

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

OFERTA DESTABLECIMIENTOS TURISDEDS\VARRA

Hasta octubre, Navarra cuenta con una oferta mensual media de 963
establecimientos y 30.273 plazas. Por establecimientos, la oferta se distribuye en:
29% hoteleros, 63% casas rurales, 6% apartamentos y 2 % campings; por plazas: el
41% corresponde a hoteleros, 15% a turismo rural, 7% a apartamentos y 38% a
campings.

N° Plazas Personal
Estimadas Empleado
(promedio (promedio
mensual) mensual)

Octubre

Var 2013 (%) -6,3 -0,5 -1,1
E. Hoteleros 279 12.489 37,5 42,5 1.431
Var 2013 (%) -0,1 I 0,6 9,4 9,7 3.4
Turismo Rure 609 4.467 16,4 19,3 706

Var 2013 (%) 75 72 11,7 11,4 @
A | 013]

partamento 2.013 24,4 39,7 286
var2013 (%) (216 ) , 01 5,6 33

Campings 18,6 11.304 |_9,4 39,0 122,7
Var 2013 (%) 05 0,1 6.1 2.0 114
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INDICES DE RENTABILIBIGITELERA

El IPH (indice de Precios Hoteleros) en Navarra, hasta octubre, presenta una media
mensual de 81,8 puntos (un -0,8% menos que en 2013),10,5 puntos por debajo de la
media Espafiola, que aumenté en un 1,2%6.

El RevPar (ingresos rrlediONSAdiariosv por_habitacién hotelera disponible) es hasta
octubre de 251 @ A h %Qras quughetm 2013.El RevPar medio en Espafia es de 43,99
A U AOI Aide Oi 0hyx

Por otro lado, el ADR (ingresos medigs diNa[ios obtenidos por_habitacién ho(elera o
ocupada), es hastaoctubre de 59,83 A h -194 inferior a 2013, 1358 A D I O deAAAEIT
la media espafiola (73,41 Ah N O A a W AgnErdo@e 3,3%).

2014 IPH(Indice ADR(Ingresos REVPAR
: : ~ . (Ingresos por
(promedio | de Precios por habitacion L
mensual) [ Hoteleros) ocupada) naniacen
P disponible
Octubre 81,8 pdPEIZyo e€HPpZC
vas 2013 -08q 10§ 79 4

1.2 Instituto de Estudios Turisticos (I.E.T.)

FAMILITUR\iajes deespafolescon destino principal Navarfa

Los datos disponibles actualmente para 2014, son el acumulado hasta mayo:

A Navarra recibié 1.038.996 viajes de residentes en Espafia, un-5,4% menos que
hasta mayo de 2013 (la media espafiola ha descendido un -2,8%).

A Estos viajes han supuesto hasta mayo 2.742.857 pernoctaciones (un -5,6%
menos).

A Con una estancia media de 3 noches {0,2%).

A Y un gasto total en la comunidad foral de 78.064.842 euros.

2014 %Variacion
Dato :
Acumulado eneremayo interanual
N° de Viajes 1.038.996 -5,4
N° de pernoctaciones  2.742.857 -5,6
Gasto total 78.064.842 3,1
Estancia Media 3 -0,2

Navarra recibié en 2013 un total de 2.894.391 millones de viajeros espafioles, un 19,7% mas
que en 2012. Ha sido la comunidad con el mayor crecimiento interanual de Espafia.

2013 Tot_al turismo  Semana  Vacaciones Vacaf:lones Fin de Otros (¥)
interno Santa verano navidad semana
Total 2.894.391 = 147.525 62.327  1.983.262
Var% 2012
Volumen % 19,7% 0,0% 5,1% 2,2% 68,5% 19,1%

(*) Otros: Incluye viajes de trabajo, recurrentes de trabajo, estudios, recurrentes de estudios, visitas a familia y
amigos, salud, practicas deportivas, religiosos, gestiadesinistrativas, y otros de ocio.
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FRONTUR (Visitantes extranjeros con destinmgpipal Navarra)

A 237.231 turistas extranjeros y 2.164.548 de excursionistas, visitaron Navarra
en 2014 hasta octubre.

A Los turistas, que viajaron a Navarra como destino principal, aumentaron un
extraordinario 14,9%, mientras que el excursionismo internacional, se redujo

un -5,3%.
2014 Turls_tas Excursionistas Total
extranjeros
Acumulado
enero-octubre 237.231 2.164.548 2.401.779
Var% 2013 14,9% -5,3% -3,6%

(*) Datos provisionales. Los datos se revisan con caracter definitivo pasado un afio.

EGATUR (Gasto turistico de los visitantes extranjeros en Navarra)

A El turismo extranjero gasté en la Comunidad Foral, hasta agosto, un total de
138.365.377 euros, un 28,9% mas que en 2013.

A Cada turista gastdé de media al dia 113 euros, un 9,8% mas que el pasado afo
(media Espafia: 102 A 0,1%). Y el gasto total del viaje de cada turista
internacional que vino a Navarra, es hasta agosto de 675 euros, un 9,8% mas
que en 2013 (media Espafia:1.002 euros, -0,1%).

A En total, estos turistas realizaron 1.221.283 pernoctaciones (un 17,4% mas),
con una estancia media de 6 dias(estancia media en Espafia: 10 dias).

2014 %Variacion

Dato .

Acumulado enereagosto interanual

Gasto total 138.365.377 28,9

Gasto total medio diario 113 9,8

Gasto total medio

persona 675 9,8

Estancia Media 6 0,0

Totalpernoctaciones 1.221.283 17,4
Gasto medio ;

2013 Gasto total por Gast'omedlo
. . diario

turista/viaje

Total 1475a A f £ 647,54¢ 106,97¢

Var% 2012 -2,1% 6,8% -4,1%

HABITURENcuesta habitos turismo internacional)

Nivel de satisfaccion del

AU destino (:10)
Total 9,1
Var% 2011 (2° més alto de Espafia
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1.3 Observatorio Turistico de Pamplona (Ayuntamiento de Pamplpna

GASTO TURISTICO EN PAMPLONA 2013

Turista Turista en

alojamiento  alojamiento

Total 2013 hoteleroen  NO hotelero
Pamplona en Pamplona

Excursionista Peregrino

Gastomediodiario por persona (*) ¢c Xy | nAZpPp( MNHXIMT HCZXZPpPH

(*)Se incluyen todos los gastos directos en la ciudad (comidas, alojamiento, transporte en la ciudad, compras,
entradas, etc). No se incluyen los gastos de transporte desde origen.
(Fuente datos: Observatorio Turistico de Pamplona, Ayuntamiento de Pamplona)

1.4 Peregrinos:
(Fuente datosAlbergue de Peregrinos de Roncesvalles. Los datos corresponden a los peregrinos que han sellado su
credencial en Roncesvalles, hayan pernoctado o no en el albergue).

Peregrinos Hasta octubre, han sellado su

AC‘JZrS;‘LadO re5|den|tes credencial en  Roncesvalles
ene . o

Extranjero 64.373 peregrinos, un 2,6% ma,ls

que en 2013 y un 14,1% mas

Octubre 21.103 43.270 64:373 que en 2012. Los peregrinos

Var% 2013 2.9 20 2,6 residentes en Espafia suponen el
Var% 2012 1.0 = Lo 33%, y han descendido un-2,9%

respecto a 2013, y los peregrinos internacionales suponen el 66%, y han aumentado
un 5,5%.

15 Enpleo turistica
(Fuente datosMinisterio de Empleo y Seguridad Sodiak datos corresponden a trabajadores dados de alta en
Servicios de Alojamiento, Servicios de Comidas y Bebidmnyias de Viajes y Operadores Turisticos

Los servicios de alojamiento, servicios de comidas y bebidas, y agencias de viajes y
operadores turisticos, presentan de enero a octubre, una media mensual de 15.695
personas dadas de alta en la Seguridad Social, un 2.% mas que la media del pasado
afio. yun 3.7% mas que enoctubre de 2013.

El aumento de altas en la Seguridad Social se aprecia en todas las comunidades
autonomas, especialmente en Canarias y Andaluda. La media nacional es del 3,96 de
crecimiento medio mensual en lo que va de afio.

2014 Variacion Valor Medio
Intermensual desde enero
Octubre 16.234 1,3 f 3,7 f 15.695 2,5 .
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1.6 Red de Oficinas de Turismo de Gobierno de Navarra:
(Fuente datosRed de Oficinas de Turismo de Gobierno de Navarra).

317.709 personas han recibido informaci én turistica presencial, un 18.7 % mas que el
pasado afio. Pamplona, Olite y Estella concentran las consultas (25,7% del total, 12%
y 10,3% respectivamente).

Este espectacular aumento de consultas, tiene que ver principalmente con el aumento
del 83% de las consultas atendidas en Pamplona, desde que los servicios municipal y
de gobierno comparten instalaciones, y por lo tanto, se suman recuentos.

Acumulado Residentes Rezlgzrlltes Total
2014 en Espaia . consultas
P Extranjero
Octubre 250.056 67.65 317.70
Var% 2013 17,3 t 24,3 18,7
Var% 2012 0,8 10,2 2,6
1.7 Recursos turisticos:

(Fuente datosParque Natural de Bértiz, Museo de Navarra, Colegiata de Roncesvalles, Catedral de Pamplona,
Palacio de Olite, Museo del Vino y la Vifia de Qlitsstillo de Javier, yacimiento arqueolégico Villa de las Musas de
Arellano, Ciudad Romana de Andelos y Recinto Amurallado d¢ Rada

Acumulado Total Los recursos visitables monitorizados, han acogido hasta
2014 octubre a 406.872 visitantes. un 7.1% mas que en 2013.Olite
hasta octubre concentra el 33% del total de visitas, el Sefiorio

Octubre 406.872 de Bértiz el 17% y la Catedral de Pamplona el 15%.

Var% 2014 f 7.1

Salvo el Castillo de Javier €0,4%) y Roncesvalles (13,2%), todos los recursos han visto
aumentar sus visitas.

1.8 Webde Turismo de Gobierno de Navarra:
(Fuente datosGobierno de Navarra).

Acumulado Visitas [EETIES Vistaspéginas po Ha-Sta OCtUbre: la_pagina oficial - d?

2014 visita turismo de Gobierno de Navarra, recibi

un total de 1.813.135 visitas, un 11.4%

Octubre 1.813.135 6.125.555 34 mas que en 2013 v un 26% mAas que en

Vars 2013 s ) 2’01 '8'7‘ 2012. Esbs usuarios vieron un total de
Var% 2012 26,0 18 -19,7

6.125.555 paginas, un 2% mas que en
2013 y 3,4% mas que en 2012. En cada visif, se visualizé una media de 3,4paginas
diferentes, un -8,7% menos que en 2013 y un-19,7% menos que en 2012.
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2. EMPLEO TURISTICO

(Fuente datosMinisterio deEmpleo y Seguridad Social)

2.1 AFILIACIONES A LA SEGURIDAD SOCIAL

Afiliacion Seqguridad Sociallnformacion generada a partir de la explotacion del fichero de afiliacion de los
trabajadores a los distintos regimenes de la S.S., cuya gestion correspontlesarkria General de la Seguridad

Social y al Instituto de la Marina (Ministerio de Empleo y Seguridad Social).

Con el cambio a la nueva CNAE 2009, las denominaciones en actividades econdmicas relacionadas con el turismo de
la CNAE 93 han experimentadguaios cambios. Son los siguientes:

- Hoteles y otros alojamientos (CNAE 93) pasa a denominarse Servicios de Alojamiento (CNAEQ09)

- Restauracion y comedores colectivos (CNAE93) pasa a denominarse Servicios de comidas y bebidas (CNAEQ9)

- Agencias de Viaje€NAE93) pasa a denominarse Agencias de Viajes y Operadores Turisticos (CNAEQ9)

2.1.1 TRABAJADORES AFILIADOS EN ALTA LABORAL EN HOSTELERIA Y AGENE®R DE VIAJE,
CCAA:

16.234 personas estaban dadas deaakn la Seguridad Social entubre, en empleduristico, un 1,%6
masde los registradosl afio pasado. La media mensual de afiliados en el seeiolo que va de afies
de 15695, un 2,5 mas que en 2013.

Los destinos de costa, en general, encabezan el ranking de aumento de empleo por autppoimgas
las que destacanabarias, Comunidad Valenciammdalucia, Baleares y Murcia

Todas las comunidades reflejan un aumento del empleo, un dato muy positiwepto Ceuta y Melilla

Afiliados SSOctubre Total Variacion Variacion Valor Medio Var. Interanual
2014 Intermensual Interanual Desde Enero Valor Medio
Desde Enero
Canarias 125.396 2,0 4,7 121.563 5,8
C. Valenciana 141.803 0,4 6,0 141.860 5,4
Andalucia 216.059 -5,4 5,8 222.927 5,1
Balears (llles) 74.776 -37,4 6,2 95.225 5,0
Murcia (Regién de) 33.562 -1,6 4,9 34.254 4,7
Castilla- La Mancha 39.625 -1,1 4,4 40.127 4,0
Total 1.383.369 5,1 ‘ 4,6 1 1.408.770 3,91
Catalufia 230.289 -6,4 4,7 237.755 3,7
Extremadura 21.701 -1,8 4,9 22.116 3,6
Rioja (La) 9.057 -1,4 49 8.918 3,3
Asturias (Pr. de) 30.026 -3,9 2,8 30.689 2,9
Cantabria 17.744 -4,2 3,5 18.410 2,9
Navarra (C. Foral de)  16.234 1,3 t 3,7' 15.695 2,5'
Galicia 70.468 -3,4 2,9 71.483 2,3
Madrid (C. de) 190.325 2,1 4,0 183.354 2,2
Aragon 34.945 -2,6 3,3 35.076 2,1
Pais Vasco 60.854 0,4 3,0 58.566 2,1
Castillay Ledn 67.254 -2,2 2,8 67.452 2,0
Ceuta y Melilla 3.251 -0,8 0,4 3.301 -0,5

10
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3. EMPRESAS TURISBOACTUBRE

(Fuente datosServicio de Ordenacion de Gobierno de Nayarra

Meridiano Zero Marketing

Tipo . . ’
establecimiento Modalidad SubModalidad Categorias Total | Total Plazas
ALOJAMIENTO | ALBERGUE TURISTI{ ALBERGUE TURIST] 12 del camino de Santiago 2 72
13Categoria 11 511
22 del camino dé&antiago 7 157
23Categoria 37 1.380
ALBERGUE TURISTICO [Si
clasificar] 1 51
Del camino de Santiago 22 876
TOTAL ALBERGUE
TURISTICO 80 3.047
APARTAMENTO
APARTAMENTO TURISTICO Primera/3 Llaves 52 463
Segunda/2 Llaves 102 690
Sin definir 10 52
Tercera/l Llave 48 338
TOTAL
APARTAMENTO
TURISTICO 212 1.543
APARTAMENTO
TURISTICO RURAL | Primera/3 Llaves 12 52
Segunda/2 Llaves 35 206
Sin definir 5 26
Tercera/1 Llave 19 93
TOTAL
APARTAMENTO
TURISTICO RURAL 71 377
VIVIENDA TURISTIC| Lujo/4 Llaves 1 12
Primera/3 Llaves 11 87
Segunda/2 Llaves 12 93
Tercera/l Llave 6 51
TOTAL VIVIENDA
TURISTICA 30 243
VIVIENDA TURISTIC|
RURAL Primera/3Llaves 5 51
Segunda/2 Llaves 3 25
Tercera/l Llave 3 31
TOTAL VIVIENDA
TURISTICA RURAL 11 107
TOTAL
APARTAMENTO 324 2.270
CAMPING CAMPING 12Categoria 9 6.962
23Categoria 13 5.727
33Categoria 3 562
TOTAICAMPING 25 13.251
CASA RURAL
CASA RURAL HABITACIONES 1 Hoja 52 331
2 Hojas 89 749
3 Hojas 3 24
TOTAL CASA RURAI
HABITACIONES 5 51
CASA RURAL
VIVIENDA 1 Hoja 149 1.155
2 Hojas 161 879
11
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3 Hojas 413 2.997
TOTAL CASA RURAI
VIVIENDA 20 167
TOTAL CASA RURAL 31 337
ESTABLECIMIENTO
HOTELERO HOSTAL HsG 625 4.380
HsRural 774 5.535
TOTAL HOSTAL 79 2.057
HOTEL 1 Estrella 59 996
2 Estrellas 138 3.053
3 Estrellas 4 91
4 Estrellas 23 1010
5 Estrellas 49 4406
TOTAL HOTEL 24 3146
HOTEL RURAL 1 Estrella 1 87
2 Estrellas 101 8740
3 Estrellas 9 151
4 Estrellas 8 130
TOTAL HOTEL RUR/ 10 244
HOTEL
APARTAMENTO 3 Estrellas 3 88
4 Estrellas 30 613
TOTAL HOTEL
APARTAMENTO 2 51
PENSION p* 2 193
pr 4 244
TOTAL PENSION 68 846
TOTAL
ESTABLECIMIENTO
HOTELERO 25 394
TOTAL
ALOJAMIENTO
EMPRESAS DE
MEDIACION AGENCIAS DE VIAJE [Sin
TURISTICA AGENCIAS DEAJE | AGENCIAS DE VIAJY clasificar] 366 13890
Mayorista- Minorista
Minorista 111 0
TOTAL AGENCIAS D
VIAJE 8 0
AGRUPACIONES
AGRUPACIONES EMPRESAS AGRUPACIONESIPRESAS
EMPRESAS TURISTI| TURISTICAS TURISTICAS [Sin clasificar] 22 0
TOTAL
AGRUPACIONES
EMPRESAS
TURISTICAS 141 0
ORGANIZACION DE
ORGANIZACION DE | ORGANIZACION DE| CONGRESOS,FERIAS Y
CONGRESOS,FERIA| CONGRESOS,FERIA CONVENCIONES [Sin
CONVENCIONES | CONVENCIONES | clasificar] 1 0
TOTAL
ORGANIZACION DE
CONGRESOS,FERIA
CONVENCIONES 1 0

TOTAL EMPRES;
DE MEDIACION

TURISTICA

ENTIDADES Y

ASOCIACIONES | ASOCIACIONES ASOCIACIONES ASOCIACIONES TURISTIC

TURISTICAS TURISTICAS TURISTICAS [Sin clasificar] 5 0
12
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Sin definir
TOTAL ASOCIACION
TURISTICAS 77 0
CONSORCIOS CONSORCIOS CONSORCIOS TURISTICO
TURISTICOS TURISTICOS [Sin clasificar] 6 0
TOTAL CONSORCIO
TURISTICOS 83 0
TOTAL
ENTIDADES Y
ASOCIACIONES
TURISTICAS
RESTAURACION CAFETERIAS CAFETERIAS Especial/3 Tazas 8 0
Primera/2 Tazas
Segunda/l Taza 1 90
Sin definir 6 387
TOTAL CAFETERIAS 85 3540
RESTAURANTES RESTAURANTES | Cuarta/1 Tenedor 3 135
Lujo/5 Tenedores 95 4152
Primera/4 Tenedores 312 19205
Segunda/3 Tenedores 1 88
Sin definir 2 390
Tercera/2 Tenedores 3 470
TOTAL
RESTAURANTES 83 7440

TOTAL
RESTAURACION

EMPRESAS DE

R

EMPRESAS DE TURISMO

SERVICIOS TURISMO ACTIVO Y | EMPRESAS DE ACTIVO Y CULTURAL [Sin
TURISTICOS CULTURAL TURISMO ACTIVO | clasificar] 719 59143
Sin definir
TOTAL EMPRESAS |
TURISMO ACTIVO 27 0
EMPRESAS DE EMPRESAS DE TURISMO
TURISMO ACTIVO Y| ACTIVO Y CULTURAL [Sin
CULTURAL clasificar] 4 0
Sin definir 31 0
TOTAL EMPRESAS |
TURISMO ACTIVO Y|
CULTURAL 17 0
EMPRESAS DE TURISMO
EMPRESAS DE ACTIVO Y CULTURAL [Sin
TURISMO CULTURA clasificar] 10 0
Sin definir 27 0
TOTAL EMPRESAS |
TURISMO CULTURA 34 0
TOTAL EMPRESAS [0
TURISMO ACTIVO Y
CULTURAL 5 0
TOTAL SERVICIC
TURISTICOS
13
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OBSERVATORIO TURISTICO DE NAVARRA
INFORME DE COYUNTURA
OCTUBRE 2014

EL INSTITUTO NACIONAL DE ESTAIS

Fuente datos IEN,a partir de los microdatos cedidos potNE.

DISTRIBUCION MRAJROS HASTACTUBRE

Apartame Los anjado; enhoteles suponen -Ia gran
ntos mayoria, casi el 60% del total de viajeros.
4,6%

Campings
12,4%

Hasta octubre la Comunidad Foral sigue
protagonizando unimportante aumento de
viajeros y pernoctaciones especialmente en
turismo rural yapartamentos tras unos afos
de fuertes caidas.

Donde mas aumentan las pernoctaciones, es
enhostales y pensiones,gn hoteles.

Turismo
Rural
8,2%

Hostalesy
Pensiones
15,2%

El aumento de los viajeros, provoca

un aumento de las pernoctaciones, sin embargo los viajeros estdn menos tiempo que

otros afios en la Comuwnidad Foral. La reduccion de la estancia media, seguramente

como consecuencia de la reduccién del gasto en las familias espafiolas, es una
constante en el conjunto de destinos estatales.

e B VIAJEROS - PERNOCTACIONES _
Octubre 2014 volumen . var% Volumen . var%
% 2014 2013  interanual % 2014 2013 |interanual
Hoteles 59,6 635.427 | 592.397 7,3 53,3 1.181.733| 1.082.364 9,2 |
Hostales y Pensioney 15,2 | 162.334 | 146.272 11,0 12,8 282.879 | 244.816 | | 155 |
Total hoteleros 74,8 797.761 | 738.669 8,1 66,1 1.464.611| 1.327.180 10,5 |
Turismo Rural 8,2 87.852 | 71.561 22,8 10,6 235.611 | 218.820 11,7\ |
Campings 124 | 131.872[ 123.383| | 6,9 16,5 | 366.184 | 370119 [(| -1,1)
Apartamentos 4,6 49.314 | 39.054 26,3 6,8 150.604 | 140.316 7,3
Total extrahoteleros 25,2 269.038 | 233.998 15,0 33,9 752.399 | 729.255 3,2 |
Total alojamientos 100,0 |1.066.799 972.667 9,8 100,0 |2.217.010|2.056.435 7,9 |
TOTAL E. HOTELEROS
Acumulado PERNOCTA Acumulado PERNOCTA
2014 VIAJEROS CIONES 2014 VIAJEROS * clones
Octubre 1.066.799 2.217.010 Octubre 797.761 | 1.464.611
VAR % 2013 9,8 7,9 VAR % 2013 8,1 10,5
VAR% 2012 11,4 6,3 VAR % 2012 13,8 10,8
VAR % 2011 6,5 -0,9 VAR % 2011 10,7 7,0
EXTRAHOTELEROS
Acumulado | TOTAL EXTRAHOTELE] TURISMCRURAL CAMPINGS APARTAMENTOS
2014 PERNOCT/ PERNOCTA PERNOCT/ PERNOCT
VIAJEROY | ones | VIAJERO CIONES VIAJEROS "~ S| VIAJEROY ™ (| o -
Octubre 269.038| 752.399 | 87.852 235.611 131.872| 366.184 | 49.314 | 150.604
VAR % 2013 15,0 3,2 22,8 7,7 6,9 -1,1 26,3 7,3
VAR % 2012 4.8 -1,4 0,4 -12,2 -1,0 -1,6 36,9 22,7
VAR % 2011 -4,3 -13,3 -9,9 -29,5 -6,4 -7,5 15,6 9,4
14

Meridiano Zero Marketing



OBSERVATORIO TURISTICO DE NAVARRA
INFORME DE COYUNTURA
OCTUBRE 2014

VARIACIONES INTERANUALES POR MESES

Los fuertes ascensosdgscensos de marzo y abril, se deben al cambio de fechas de Semana Santa. El
crecimiento de viajeros y pernoctaciones en mayo en Navarra, ha sido extraordinariamente positivo
Junio,julio y agosto,arrojan también buenos resultados en generdlvo en kcaso de los campingg,
septiembre de nuevo vuelve a ser un mes de importante crecimiento.

4.1  ESTACIONALIDAD: VIAJEROS Y PERNOCTACIONES POR MESES:

Viajeros:
200.¢a2 .
180. Efecto Semana 176.971
Santa N62.941
160. 142/818
140.000 125989 1, e 17 134.496
120.000 - 104,557 0364# \\
1 : 105.642 ]
100.000 52'176//-
80.000 - 690 ]
. 81.469
60.000 142.929 co.doe
40.000 1 B
20000 -40.824 46.018 ]
; i

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Qct Nov Dic

——2014 ==#=2013

Pernoctaciones:

500.0
454.449
450.00 Efecto Semana

400.00) Santa

350.000 -+
300.000 -~
250.000 -+
200.000 - 173.194

}7’6.
150.000 - =~ 196.730 192/07
30.114 98.6
100.000 - 1401188097
= 86.144

50.000 6.647 \ _ -
- +

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep ©Oct Nov Dic

2.373
204.271

=8—2014 =#=2013
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OBSERVATORIO TURISTICO DE NAVARRA
INFORME DE COYUNTURA
OCTUBRE 2014

4.2  TOTALVIAJEROS Y PERNOCTACIGMIESCOMUNIDADES AUTONOMAS:

Salvo Balearegodos los destinos aumentan viajeros y pernoctaciones

Navarra eda 3 comunidad autbnoma que registra un mayor aumento de viajgrde pernoctaciones
superada solo por I€omunidad de Madrigt castilla La Manch&os datosstén muy por encima de la
media espafiola, que crece dB8% en pernoctaciones y un 3,3% en pernoctaciones.

Navarra es latercera comunidad autbnoma en la que aumentan mas los viajeros y
pernoctaciones, muy por encima de la media nacional, y sobre todo de comunidades
competidoras como Pais Vasco, Cantabria o La Rioja.

VIAJERQOS: PERNOCTACIONES:

A e ToTAL A e TOTAL o
Total Nacional 94.590.063 4,8 Total Nacional 362.008.383 3,3
Cataluiia 18.678.331 4,4 Canarias 78.635.621 6,6
Andalucia 16.230.752 5,3 Catalufia 67.124.820 1,8
Canarias 10.123.274 5,9 Balears, llles 62.331.453  -3,6
Balears, llles 9.893.330 -1,3 Andalucia 51.849.002 5,7
Madrid, C. 9.163.301 11,6 C. Valenciana 35.848.603 2,6
C. Valenciana 8.187.443 24 Madrid, C. 18.468.424 11,7
Castillay Leon 4.438.457 4,1 Castillay Leon 7.885.543 4,4
Galicia 3.669.630 7,3 Galicia 7.683.163 5,1
Aragon 2441502 7,2 Aragon 5.311.200 54
Pais Vasco 2.415.055 1,7 Pais Vasco 4915170 25
Castilla- La Murcia, R. 4217690 5.1
Mancha 1.916.814 9,9 Asturias, P. 4.104.925 57
Astunias, B. 1.740.307 85 cantabria 4038344 58
CENEIEITE 1413.904 04 Castilla- La Mancha 3.455.110 8,6
Extremadura 1.297.852 5,2 Extremadura 2388.724 5.0
Murcia, Regién de 1.189.127 5,3 N —— 2217.010 7.9
me_'arra’ c¢.F 1.066.799 98 Rioja, La 1.242.091 31

Rioja, La 616.868 4,3
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4.4 EVOLUCIOMIAJEROS 2062014:

Si analizamos las variaciones interanuales del total de viajeros alojados en Navarra, en los Gltimos 10 afios, y lo gjasfitameste, podemos observar varias cosas:

En los ultimos 10 afios, el total de viajeros
alojados en le establecimientos de
Navarra, ha experimentado un Crecimiento
Promedio Anual (Tasa Media de
CrecimientoAnual- TMCA del 3,2%.

2010y 2011 muestran de
nuevo crecimientos
interanuales positivos, aunque
no se alcanza una situacion
previa a la crisis.

2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 0014
29,5
23,6
21311
19,5 19,7 17 19,0 18,8 1,6
' 14,7 127 2. 12 17
: 12,6
11,1 ,19 . 9.9 10,8 10,2
’ 8,2 73 , ,
9 g5 6,6 e ' 56 63 68 7.1 7% s 6,6 8 4 8
: ’ 9 ] : 7,9
8 233 3 2 72,7 :
873 , ds f\ A A ’ 57 42 , 57
AT 52 G e s e o e 3 £ . L . ! — 4 : a ¢ 4 — ——
SESPEC\I 8528885282 REREH2E VB AR £45,58 13948 5 58 WEA 538 VeES(d[F58¢8
4.4 4%/ = 3, 7% 5 9y~
M1 48,4 5 76 ' ~ -5,
6 84 YA 9.6 180
14 i
2012 y el primer semestre de
2013, reflejan de nuevo una 19,7
Con motivo del inicio de la crisi contraccion de viajeros alojado
R2=0.218 econémica en 2007, se inicia u en Navarra.

2014 (salvo poel desfase de
fechas de Semana Santa),
apunta variaciones muy
positivas, s6lo comparables a
Meridiano Zero Marketing las que habia hasta 2006.

descenso de viajeros mes a
mes, que se agudiza en 2009.




OBSERVATORIO TURISTICO DE NAVARRA
INFORME DE COYUNTURA
OCTUBRE 2014

4.5 EVOLUCION PERNOCTACS2R@E3- 2014:

Si analizamos las variaciones interanuales del tot@ledieoctacioneslojados en Navarra, en los Gltimos 10 afios, y lo plasmamos graficamente, podemos observar varias
cosas:

En los dltimos 10 afios, el totale viajeros
alojados en los establecimientos de tran d imient
Navarra, ha experimentado un Crecimiento muestran de nuevo crecimientos
Promedio Anual (Tasa Media de interanuales positivos, aunque con
CrecimientoAnual- TMCA) del 0,%. altibajos. /

El segundo semestre de 2010 y 201

2004 200579’9 2006 2007 2008 2009 2010\/ 2011 2012 2013 2p14
35,4 323
31,9
6,9 27,5
21,1
19,3 :
8 15,9 65 |55 1815 24472 16,24 ¢
Bl 1055 , ;
4 ) , 5, ' S 35 ' 4,2
J 10\5 : '
Al7 ) @4 0
s /A 4 . 5 ; 9}3 2,
o =" ol o= o = o = ol > o = S 1)
235885 Soigsaéai%sao%@ FEH SR P ARFLS R B 82 ENE
’ 2,7 1Nz 4
14,9 -15,83’ 13,8 -8,6
19,2
27,4
R?=0,1301 2012y 2013, reflejan de nuevo
— .. . .
. o - una contraccion de viajeros
Con motivo del inicio de la crisis alojados en Navarra J f201h4 (sgllvg por el dgsfa;se del
econdmica en 2007, se inicia un ' ec ‘ZS .el. emanat anta,y e
descenso de pernoctaciones mes § mes de Ju 10), apun a't' hast
mes, que se agudiza en 2009y van?cmges mEJIy posi |vasblas d
permanece durante el primer Isep |e{n re, so ozg%rgpara &
semestre de 2010. as anteriores a i
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4.1.1 HOTELES:

GLOSARIO:

{2y aSail ot SOAYASy(i2a K2GStSNR&aé¢ I|ljdStt2a Sadlot SOAYASyYy G2
precio con o sin otros servicios complementarios (hotel,apgitamento o apartahotel, motel, hostal, pension,...).

NOTA METODOLOGICA Rl G2a&a RS SadsS OF LINGdzZ 22 a8 NBFASNBY gyaoll YSy
pensiones.

4.1 ESTABLECIMIENTOS HOTELEROS
411 HOTELES:

Se consolida el aumento de viajeros y pernoctacioaa el sector hotelero navarro y se registra un
importante aumento de la estancia medidesciende el nimero de establecimientdmportante
aumento también de los niveles de ocupacion.

El 736 de la demanda hasta la fecha eeardsidentesn Espafia; el 23 residia en el extranjero.

Acumulado VIAJEROS PERNOCTACIONES E,\SATE’;'}'E'A
Octubre | 635.427|  460.827 174.600 | 1.181.733|  908.432 273.299 1,9
VAR % 2013| [ 7,3 7.8 5.9 9,2 10,9 3.9 1,8
VAR % 2012| | 13,4 12,5 15,9 11,6 12,9 75
VAR % 2011] | 15,2 10,2 30,8 17,0 14,4 26,1 15
Acumulado NUMERO DE | NUMERO DE GRAD®E OCUPACION % TOTAL
2014 ESTABLECIMIENT  PLAZAS =T PERSONAL
ABIERTOS ESTIMADAS | PORPLAZAS | soi & on el EMPLEADO
Octubre 101 8.486 45 49 1.203
VAR % 2013 m 0,3 9,1 8,6 438
VAR % 2012 W 0,7 10,9 12,3 04
VAR % 2011 15 44 12,8 9,2 C42)

EVOLUCIONIAJEROS:

El mes dectubreen 2014, sigue arrojando cifras que aumentan, respecto al pasado afio.

Viajeros 2014/2013 / | Efecto Semana
Santa
100.000 - 93.501
90.000 - 86.547
80.000 - 78.190 14711 80.416
66.855 721665
70.000 - 62094 6.291 a3 loBH e 65.679
60.000 - 62/378
: 53.212852 4
50.000 - 48.176
000+ 37.168
40.000 - EREL
30.000 48,63
20.000 -
10.000 -
0 -
Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
52014 2013
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OBSERVATORIO TURISTICO DE NAVARRA
INFORME DE COYUNTURA
OCTUBRE 2014

Viajeros nacionales/extranjeros 2014/2013:

70.000 ~
60.000 -
522 51,595

50.000 -

40.000 - 48.042

}

30.000 -

20.000 - 14.085
10.000 - 14.336

0
Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

@==»RESIDENTES EN ESPels»RESIDENTES EN EL EXTRAN=#=nac 201 3= exir 2013

EVOLUCION PERNOCTACIONES:
Pernoctaciones 2014/2013

200.000 5 ' 1l7.187
18 Efecto Semana 167.075
16( Santa 147.536 13p.47 148.044
140.000+ 16.065 120 5 o 1%
120.000 - 3.9 7 861 120.565
100.000 - 93.1655, 148 93
80.000 - 68.118
60.0007 051 49| BF4!3
40.000 -
20.000 -

0 -

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
2014 2013

Pernoctaciones nacionales/extranjerdd014/2013

160.000
140.000 -
120.000 - 1044
100.000 -
.588

80.000 -
60.000 -

40.000 -
20.000 A

0 79806 10375 16:766 T | | .
Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

==4==RESIDENTES EN ESPml=»RESIDENTES EN EL EXTRA{==nac 201 3= extr 2018
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OBSERVATORIO TURISTICO DE NAVARRA
INFORME DE COYUNTURA
OCTUBRE 2014

EVOLUCION OCUPACION MENSWWR HABITACIONESL4/2013

En mayo de 2014 se ha rozado una ocupacion del 60% en hoteles.

70,00 65.8
m.| 603
60,00 58.4 54,1
, [ 530 528 ﬁ{ 54,1
48, e 50,
50,00 %7— - 29.9 bbyq
40,0 7491 520 | 505 e
40,00 35,6 /:L-—/ ’ '
274 ,D( N
30,00 214,
7 | 304
20,00 357
10,00
0,00

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

20130 2014

EVOLUCION ESTANCIA MEDIA:

Estancianedia2014/2013

2,50

2,00 {18 fj’ L9 15’ 19| 19| 19 1'Q/tj
R et
(et 15 18 | 18 | M9 | 18| 7

1,50 8 7
16 | L7 ’

1,00

0,50

0,00

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

e=2013 ~0+2014
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OBSERVATORIO TURISTICO DE NAVARRA
INFORME DE COYUNTURA
OCTUBRE 2014

4.1.2 HOSTALESPENSIONES:

GLOSARIO:

{2y aSailoft SOAYASyi(G2a K20iStSNRr&a¢ I1jdSttz2a Saidlof SOAYASyYy(z2
precio con o sin otros servicios complementarios (hotel,apgitamento o apartahotel, motel, hostal, pension,...).

NOTA METODOLOGICAs datos de este capitulo, se refieren Ginicamente a hostales y pensiones.

Loshostales y pensiones obtienen en lo que va de afio mejores resultados en viajeros y pernoctaciones,
fundamentalmentepor elaumentoespectaculadel clienteinternacional. En muchos casos se trata de
peregrinos del Camino de Santiago, segun hemos podido constatar por otras fuentes.

Hastaoctubre, estos establecimientosngplean a una media mensual @&29 personas, un numero
inferior al de afios anteriores.

El 726 de la demanda hasta la fecha ele residentes en Espafia2®Pb residia en el extranjero.

ESTANCIA
Acumulado VIAJEROS PERNOCTACIONES VIEDIA
2014 RESIDENTES | RESIDENTES RESIDENTES | RESIDENTES
UIIAS ESPARA | EL EXTRANJE[ TOTAL ESPARA | EL ExTRANJE[ NOCHES
Octubre 162.334 115.062 47.272 282.879 204.167 78.712 1,7
VAR % 2013 ['110 11,0 11,0 15,5 8,5 39,0 41
VAR % 2012 | 154 2,1 68,6 7.7 5,6 70,4 -6,6
VAR% 20111 40 -13,4 30,8 21,0 29,6 15,6 17,7
Acumulado NUMERO DE | NUMERO DE GRADO DE OCUPACION % TOTAL
2014 ESTABLECIMIENT  PLAZAS —or PERSONAL
ABIERTOS ESTIMADAS | PORPLAZAY o7 o\ | EMPLEADO
Octubre 178 4.002 22,8 26,5 229
VAR % 2013 |14 10,2 133 12,6/ 3,1
L | |
VAR % 2012 a7 34 10,8 9,5 21,4
VAR % 2011 13,2 7,3 -13,5 -13,6 -40,
St
EVOLUCION VIAJEROS:
Viajeros 2014/2013:
30.000 - Efecto Semana
Santa 271311
25.000 - 240884
20.82
20.000 - 198149 5659522
181073
15(.293 o 5.5
15.000 0414771
1207 13.604
10.7081¢.
10.000 005
5.867 6.00dg6.41
5.000 - I
O -
Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
| 52014 2013
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OBSERVATORIO TURISTICO DE NAVARRA
INFORME DE COYUNTURA
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Viajeros nacionales/extranjeros 2014/2013:

25.000

20.000

15.000

10.000

5.000 A

0 - I 40
Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

«==»RESIDENTES EN ESPmE=RESIDENTES EN EL EXTRAN=#=nac 2013=se=extr 20138

EVOLUCION PERNOCTACIONES:
Pernoctaciones 2014/2013:

50.000 48/374

Efecto Semana 39)357
40.000| Santa 37.33%4¢ 798 _ 38.568

29)650
300007 e 33.50263 8 . 5/516
20.000 215182280 268~ | 216 2p.
: 13.791

11.6[79912.9

10.&004-]
0 -

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

| =2014 2013

Pernoctaciones nacionales/extranjeros 2014/2013:

40.000 A
35.000
30.000
25.000
20.000
15.000
10.000

5.000 -

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

e===RESIDENTES EN ESPml=»RESIDENTES EN EL EXTRAN=#==nac 2013=ssmextr 2013
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OBSERVATORIO TURISTICO DE NAVARRA
INFORME DE COYUNTURA
OCTUBRE 2014

EVOLUCION OCUPACION MENSUAL POR HABITACIONES 2014/2013:

45,00

40,00

35,00

35,3

30,00

29,3

)
9
e

30,6

25,00
20,00

13,7

N
o
N

15,00 A

10,00
5,00

13,0

0,00

Ene Feb Mar Abr

*2014-.—2012*

May

Jun  Jul Ago Sep Oct

Nov  Dic

EVOLUCION ESTANCIA MEDIA:

Estancia media 2014/2013:

2,50

2,23

2,00 -

1,50

1,37
1,00

1,77 1,73

1,64

163 | 163 5
1,39

0,50

0,00

Ene Feb Mar Abr May

Jun  Jul Ago Sep Oct

e==2014 <2013

Nov  Dic
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OBSERVATORIO TURISTICO DE NAVARRA

INFORME DE COYUNTURA
OCTUBRE 2014

4.1.3 TOTAL ESTABLECIMIENHOSELEROS

GLOSARIO:
{2y

aSaidlrof SOAYASyG2a

K230St SNR A&

I 1jdzStt2a

Satlof SOAYASyY (2

precio con o sin otros servicios complementarios (hotel,ap@itamento o apartahotel, motel, hostal, pension,...).
NOTA METODOLOGICKos datos y gréaficos que aparecen en este capitulo se refieren al conjunto de los

establecimientos hoteleros, ya que la informacién por zonas, procedencias y provincias, no se ofrece desagregada en

las fuentes.

Laevolucion de los estdécimientos loteleros es muy positivdMayo, como para el resto de tipos de
alojamiento, ha sido un mes excepcional, no tanto jugi@lgo menos julio, en relacion siempre al
pasado afioAgosto yseptiembre,de nuevo,son mesegon resultados considerablemente mejores que
los de 2013, y octubre refleja también un aumento interanual en viajeros y pernoctaciones.

Es muy destacable el fuerte aumento de la estancia mediacomo del grado de ocupacjfoero sole
todo una recuperaion del 3,46 del empleogn este sectoque oawpa a una media mensual de4Bl

personas.
ESTANCIA
aCUmUladO VIAJEROS PERNOCTACIONES MEDIA
2014 RESIDENTES El RESIDENTES EN RESIDENTES E RESIDENTES EN
TOTAL ESPANA EXTRANJERO TOIAL ESPANA EXTRANJERO LOCLES
Octubre 797.761 575.889 221.873 1.464.611| 1.112.599 352.011 1,8
VAR % 2013 | | g1 8,5 7,0 10,5 10,6 10,2 2,2
VAR% 2012 | 138 10,3 24,1 10,8 8,9 17,2 -2,6
VAR % 2011 | 10,7 45 30,8 7,0 2,6 23,9 -3,3
acumulado NUMERO DE NUMERO DE GRADO DE OCUPACION % | 1 bepson
dota | STAECMENTOS)  pe
FOR PLUAZAE HABITACIONES|
Octubre 279 12.489 37,5 42,5 1.431
VAR % 2013 0,1 0,6 9,4 9,7 3,4
VAR % 2012 41 -0,7 11,0 11,4 m
VAR % 2011 8 0.3 6.4 3.2 \-12,9}
R —
EVOLUCION VIAJEROS:
Viajeros 2014/2013:
140.0a0
Efecto 120.812
1204 semana Santa 11J 6(235
100.000 - 98.004 | 9400335 907738
S 86.420
80.000 - - 837 79(28377.150
63 578645 78.8
60.000 - 58.888) |
44.173
40.006 504 36.884 39
20.000 -
0 R - - - - - - - - -
Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
=2014 2013
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Viajeros nacionales/extranjeros 2014/2013:

OBSERVATORIO TURISTICO DE NAVARRA
INFORME DE COYUNTURA
OCTUBRE 2014

90.000 - 84.996
80.000 -
70.000 - 62.22
60.000 -
50.000 - 159.349
40.000 |, 1o 35-81(85.114
300001 34.95 7.063
20.000 -
10.000 - 5.309 17.80(
0 "5ggz 5794 T ' _
Ene Fe Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
| e Nac 2014 eslsExtr 2014 ests=Nac 2013 esss Extr 2013

EVOLUCION PERNOCTACIONES:
Pernoctaciones 2014/2013:

60.000 -
50.000 - 48.374
Efecto Semana 9.857
4 37,334
0 Santa \ 6.7 -588
30.50630.899 -
30.000 - 26.690 9. 350625 L
23.78625.
21.518221° 0.38 2388645
20.000
279
412118
10.0bb j
0 -
Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
| 02014 2013
Pernoctaciones nacionales/extranjeros 2014/2013:
200.000
171.98]L
180.000 -
160.000 - A 3176
140.000 - o & 122.277
120.000 - 96 89 12/ ! ~
100.000 -
80.000 1 68.84
60.000 149-9% 53.02
S 31496333472
40.000 - 418.39
g. I
20.000 - #
0" ' 10,49
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OBSERVATORIO TURISTICO DE NAVARRA
INFORME DE COYUNTURA
OCTUBRE 2014

EVOLUCION OCUPACION MENSUAL POR HABITACIONES 2014/2013:

70,00

60,00 523

* 52,2
492 | p54l,
50,00 A F's'z? 2,
4 47,8
7"'3

40,00 672 445
- 17| 40,3 | 40,7 433
30,00 {737 337 353
20,00 26,2
22,0
10,00
0,00

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

ep=2014 ~[0+2013

EVOLUCION ESTANCIA MEDIA:

Estancia media 2014/2013:
2,00
1,95
1,90
1,85
1,80
1,75
1,70
1,65 -
1,60
1,55
1,50
1,45

5N
N

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

ep=2014 <2013

EVOLUCION MENSUAL:

Nov 88 W Viajeros
Dic 88 [ Pernoctaciones
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OBSERVATORIO TURISTICO DE NAVARRA
INFORME DE COYUNTURA
OCTUBRE 2014

4.1.3.1 MERCADOS EMISORES:

Catalufia Comunidad de Madrigg Pais Vasco, son hastafégha los principales mercadoente del

sector hotelero navarro, dejando a parte grupos mas heterogéneos como "otras comunidades" y "union
europea'’; quienes epresentan rgpectivamente el 28,5% y el 19%4de los viajeros

Aumentan especialmente los viajg pernoctaciones de catalan@m 13,5% masy vascog8,2%) asi

como los de residentes da CEE (6,1%)

El nimero denavarros alojados eastablecimientos hotelerose hareducido respecto a lo®s Ultimos

afios, sin embargo han alargado su estancia y aumentado las pernoctaciones. Esta circunstancia se da en
el caso de los establecimientos hoteleros, pamen el resto de alojamientos, donde la demanda
internadesciendetanto en viajeros como epernoctaciones.

Viajeros en establecimientos hoteleros por lugar de procedencia:

Acumulado TOTAL VIAJEROS POR LUGAR DE PROCEDENCIA
UNION EUROPH
2014 CATALUNA MADRID | NAVARRA PAIS VASC COMOJ’\'T”ADSADE (E;(SERTZ)O E%iSJSA NFqur\?gg
Octubre 110.392 | 105.709| 45.605 | 87.023 227.240 154.473 9.257 58.061
Volumen 13,8 13,3 57 10,9 28,5 19,4 1,2 73
VAR % 2013| | 13,5 5,8 -1,8 8,2 10,0 6,1 -6,3 12,0
VAR % 2012| @ 10,4 -1,7 0,5 22,3 14,2 251 -47,0 56,5 i
VAR % 2011| @ 11,6 -3,1 -19,9, 5,5 12,2 24,9 -37,8 80,9 [
Nty |

RESTO MUND(
RESTO EUROF

UNION EUROPEA (EXCEPTO ESF
OTRAS COMUNIDADI

PAIS VASC(

NAVARRA

MADRID

CATALUNZ

7,3

1,2

19,4

28,5
10,9

13,3
13,8

Pernoctaciones en establecimientos hoteleros por lugar de procedencia:

Acumulado TOTAL PERNOCTACIONES POR LUGAR DE PROCEDENCIA
” UNION EUROPH
R O e P A I e
Octubre 212.454 | 216.602| 88.363 | 160.090 435.236 231.681 16.106 | 104.072
Volumen 14,5 14,8 6,0 10,9 29,7 15,8 1,1 7,1
VAR % 2013 13,7 11,9 9,2 9,3 9,2 6,1 10,9 20,4
VAR % 2012 14,2 1,9 2,5 12,1 10,4 14,3 -48,8 58,5 i
VAR % 2011 14,2 3,2 -24,6 1,7 55 16,6 -34,4 67,4 i
RESTO MUND( 7,1
RESTO EUROFm 1.1
UNION EUROPEA (EXCEPTO ESF 15,8
OTRAS COMUNIDADI 29,7

PAIS VASC(
NAVARRA
MADRID
CATALUNA

10,9

14,8
14,5
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OBSERVATORIO TURISTICO DE NAVARRA
INFORME DE COYUNTURA
OCTUBRE 2014

4.1.3.2 POSICION RELATIVA DE NAWABRTOS PORC.AA.

VIAJEROS

Tras los datos negativos hasta el afio pasado, los destinos de interior parece que recuperan Riajeros.
datos absolutosNavarra es la F6comundad autbnoma con mas viajeros, peariacion interanual,
ocupa el 4%uesta

RANKIN®OR DATOS ABSOLUTOS: RANKING POR VARIACION INTERANUAL:

A e L ToTAL A e L ToTAl
Total Nacional 77.483.700 4,6 Madrid, C. 8.610.579 12,1
Cataluna 14.934.492 35 Castilla- La Mancha 1.627.945 10,3
Andalucia 13.842.352 4,1 Canarias 7.103.356 8,3
Madrid, C. 8.610.579 12,1 Navarra, C.F. 797.761 8,1
Balears, llles 8.321.946 -1,3 Galicia 3.262.821 7,6
Canarias 7.103.356 8,3 Aragon 1.927.354 6,7
C. Valenciana 6.432.511 1,9 Asturias, P. 1.348.553 6,6
Castillay Leon 3.627.956 3,6 Rioja, La 466.793 6,1
Galicia 3.262.821 7,6 Murcia, R. 963.635 5,2
Pais Vasco 2.128.453 1.4 Total Nacional 77.483.700 4,6
Aragon 1.927.354 6,7 Andalucia 13.842.352 4,1
Castilla La Mancha 1.627.945 10,3 Castillay Leén 3.627.956 3,6
Asturias, P. 1.348.553 6,6 Catalufia 14.934.492 35
Extremadura 1.040.749 34 Extremadura 1.040.749 34
Murcia, R. 963.635 5,2 C. Valenciana 6.432.511 1,9
Cantabria 942.455 0,7 Pais Vasco 2.128.453 1,4
Navarra, C.F. 797761 8,1 Cantabria 942.455 0,7
Rioja, La 466.793 6,1 Balears, llles 8.321.946 -13
Ceuta 54911 -12,2
Melilla 49.070 12,8
29
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OBSERVATORIO TURISTICO DE NAVARRA
INFORME DE COYUNTURA
OCTUBRE 2014

PERNOCTACIONES
Por dats absolutos, Navarra ocupa el’J@uesto en pernoctaones; por variacion interanual, el 2°.

RANKING POR DATOS ABSOLUTOS: RANKING POR DATOS VARIACION INTERANUAL:

A octubre  TOTAL Do Ceube  TOTAL o

Total Nacional 265.353.456 3,1 Madrid, Com. 16.678.200 12,5
Canarias 52.893.458 8,1 Navarra, Com. F. 1.464.611 10,5
Balears, llles 51.805.640 -3,9 Castilla La Mancha 2.707.934 9,2
Catalufia 46.010.667 1,4 Canarias 52.893.458 8,1
Andalucia 41.016.530 4,4 Rioja, La 813.854 6,1
Com. Valenciana 22.607.593 1,9 Aragon 3.684.933 5,0
Madrid, Com. 16.678.200 12,5 Galicia 6.359.888 4,8
Galicia 6.359.888 4,8 Andalucia 41.016.530 4,4

Castillay Ledn 5.853.685 2,9 Murcia, Region de 2.480.046 4,2

Pais Vasco 4.068.887 25 Asturias, P. 2.678.797 3,6
Aragén 3.684.933 5,0 Total Nacional 265.353.456 3,1
Castilla- La Mancha 2.707.934 9.2 Extremadura 1.772.481 3,0

Asturias, P. 2.678.797 3,6 Castillay Ledn 5.853.685 2,9

Murcia, Region de 2.480.046 4,2 Pais Vasco 4.068.887 2,5
Cantabria 2.184.744 2,1 Cantabria 2.184.744 2,1
Extremadura 1.772.481 3,0 Com. Valenciana 22.607.593 1,9
Navarra, Com. F. 1.464.611 10,5 Cataluia 46.010.667 1,4
Rioja, La 813.854 6,1 Balears, llles 51.805.640 -3,9
Ceuta 137.666 4,2

Melilla 133.843 27,7
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OBSERVATORIO TURISTICO DE NAVARRA
INFORME DE COYUNTURA
OCTUBRE 2014

4.1.33. PRECIOS Y RENTABIDBWWTELERA: ADR Y Rev.Par:

A. IPH- indice de Precios Hoteleros:

Nota: El indice de precios hoteleros (IPH) es una medida estadistica de la evolucién del copjentosdeplicados
por los empresarios a los distintos clientes que se alojan en los hoteles de Espafia. Mide, porewaatacitm de
los precios del seataesde la 6ptica de la oferta, Y NO SON EUROS.

Los precios hoteleros bajan en tasa anual en Kavan-0,8% de media al mes, en lo que va de afio, en
linea con el grueso de comunidades. La media espafiola sin embargo indica un aumento de precios,
sobre todo porel incremento de las tasas e@alBares y en Canarias.

Valor medio Ta.sa_c!e
nasta | sl

octubre 2014 %)
Canarias 102,9 3,1
Balears, llles 102,0 0,6
Ceuta 101,5 1,2
Melilla 96,9 2,2
Total Nacional 92,3 1,2 t
Pais Vasco 91,2 0,1
Cataluiia 90,7 0,3
C. Valenciana 89,4 2,0
Andalucia 89,1 1,9
Galicia 88,1 -1,2
Cantabria 87,0 0,1
Castillay Ledn 86,2 -0,1
Rioja, La 84,6 0,8
Extremadura 84,3 -0,8
Castilla- La Mancha 83,8 -1,5
Asturias, P. 82,7 -2,4
Navarra, C.F. 81,8 08 ¥
Murcia, Region de 76,4 -0,9
Madrid, Comunidad de 76,0 -1,2
Aragén 69,4 0,7
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EVOLUCION IPH NAVARRA (220B4):

El IPH mide la variacion de los precios percibidos por los empresarios hoteleros, considerando todos sus clientes. da leetdgithacion se realiza a través de un
cuestionario cumplimentado directamente por Iesadlecimientos hoteleros, que informan de los precios de cada una de las tarifas que aplican a sus clientes (tarifa
normal, fin de semana, touroperador, grupos y empresas). Los precios de las distintas tarifas estan referidos a la de¢stasido sasicio, que es el alojamiento en una
habitacién doble con bafio, sin incluir el desayuno ni el IVA, por lo que las fluctuaciones de este impuesto no afémtan al ind

Como se observa en la evolucion mensual del IPH a lo largo de estos afios, la ciasmsoacorarca un antes y un después, con tasas negativasagogque se moderan en
2014,no acaban de recuperarse.

2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014

537

R

| 6.0 5%
248 ‘ 8 43,
T el WCE SO

2,01,9

o 8
V RPN A‘l';‘
f T —— 1

(Linea de tendencia polinémic&=R),6235)
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B. ADRLY3INF&az2a YSRA2& RAIFINAR2E LI2N KFoAdl OAs

El ADR son los ingresos medios diarios obtenidos por habitaciéon ocupada.
Entre indicadores Rev.PAR y ADR existe la siguiente relacion:

Re vPAR ADR*Grado de ocupacion por habitaciones
Nota: la igualdad no es exacta debido a que el grado de ocupacion por habitaciones se calcula segun criterios de la
Encuesta de Ocupacion Hotelera, no siendo exactamente iguales en la estimacion del ADR y RevPAR por razones
metodoldgicas.

B ADR (ingresomedios diarios obtenidos por habitacion ocupada), es hactizore de 59,83 € = -18&y
inferior a 2013y 1358¢  Ld@bhkld de la media espafiola (43¢ Jue registra un aumento del ).

Valor

medio

hasta Var% 2013

Octubre

2014
Catalufia Y HZC 2,7
Canarias ynxr 4,4
Pais Vasco TNnXJ 15
Madrid, C. TOZXC -1,1
Total Nacional TOXT 3,3 t
Andalucia THZXJ 4,2
Ceuta THZJ 5,8
Balears, llles TNXc 4,8
Melilla COXT -0,9
C. Valenciana cnxc 2,8
Cantabria p )y 0,7
Navarra, C.F. p Py -1,0 ‘
Rioja, La phZc 1,2
Murcia, R. pcXy -11
Aragén pozy 2,2
Castilla- La Mancha pozXi -0,2
Asturias,P. pozXc -2,4
Extremadura pHZC -0,7
Castillay Ledn pHZXC 0,8
Galicia pmMXZr 0,5
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EVOLUCIONDRNAVARRA2009-2014):

El ADR, como otros indicadores de rentabilidad hotelera, sufre caidas en relacién con el contexta de crisis

2009 e 2010 2011 2012 2013 2014
9
2,3
L4
081 06
-0,6 -0,4
P u) T L '9 T T T T T T T T T T T T
B4\ o
' 835 B89 -1,8
5 30
3,6 ;1 0
-5,0 4,9 -
-6.1 6,3

(Linea de tendencia polinémic&=R),6235)
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C. RevParLydNX&d24&8 YSRA2a RAIFNAR2& LI2N KIFIoAadl Oa

EIREvPason los ingresos medios diarios obtenidos por habitatigponible
Entre indicadores Rev.PAR y ADR existe la siguiente relacion:

Re/PARe ADR*Grado de ocupacién por habitaciones
Nota: la igualdad no es exacta debido a que el grado de ocupacion por habitaciones se calcula segun criterios de la
Encuesta de Ocupacion Hotelera, no siendo exactamente iguales en la estimacion del ADR y RevPAR por razones
metodoldgicas.

Los ingresos por habitaciédisponible un indicador muy representativo de la situacién de la
rentabilidad del sector alojativo hotelero, presentan variaciones positivas muy elevadas en general, en
relacion a la media mensual de 201Bkavarraes una de lasomunidades con un crecimiento interanual

mas alto.

Cada establecimiento hotelero navarro, hasta octubre, ingresa una media
mensual de 25,62 A por cada habitacion disponible. ElI RevParmedio en Espafia
esdep x h 0 0 AAeurosanasgiie en Navarra) y aumento un 7,9% en lo que
va de afo (media mensual).

Los mayores ingresos por habitacion hotelera disponible, con mayor rentabilidad medisual en
2014,se dan erCanarias Catalufia Balearey Comunidad de Madrid.

Valor medio
REV PAR hasta Octubre | Var% 2013
2014
Canarias cnxr 10,3
Catalufia pnzc 5,0
Balears, llles ngi 1.3
Madrid, C. nczc 10,9
Total Nacional nozxc 7,3
Pais Vasco nozxys 4,0
Melilla nHZXt 26,7
Andalucia nMZr 8,7
Ceuta nnzxy 13,3
C. Valenciana OT X¢ 6,7
Rioja, La onzxy 9,8
Murcia, R. HT 21 6,2
Navarra, C.F. Hp Zc 7,5’
Cantabria HN X 4.7
Asturias,P. HNZXy 1,9
Castillay Le6n MYy 2 C 6,6
Aragén MYy X C 8,2
Galicia MYy Z N 4,4
Extremadura MC Z) 1,1
Castilla- La Mancha MC XJ 8,6
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EVOLUCIOREVPARNAVARRA2009-2014):

EIREvPason los ingresos medios diarios obtenidos por habitatigponible
Entre indicadores Rev.PAR y ADR existe la siguiente relacion:
Re/PARe ADR*Grado de ocupacién por habitaciones
Nota: la igualdad no es exacta debido a que el grado de ocupacion por habitaciones se calcula segun criterios de ldeE@ougstaion Hotelera, no siendo exactamente iguales en la
estimacién del ADR y RevPAR por razones metodoldgicas.

Mes a mes, larentabilidad por cada habitacion disponible presenta variaciones interanuales positivas en 2014, lo que anuncia
una tendencia positiva respecto a los tres ultimos afios.

2009

(Linea de tendencia polinémic&=R),6235)
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4.2 APARTAMENTOS TURISTICOS (INE):

GLOSARICse considera apartamento turistico (unidad) el inmueble, cuyo uso se cede en alquiler, de modo habitual
para hospedaje ocasional, incluyéndose apartamentos propiamente dichos, chalets, villas, bungalows.

Los aumentos de viajeros que se vienen registrando en apartamentos, desde agosto, son
espectacularescon un incrementoacumuladode viajeros del26,3% y un aumento del 798 de las
pernoctacionesSe trata de una férmula que gana adeptos.
Se reduce sin embanda estancia media, como en el resto de establecimientos extrahoteleros.

Es negativo también el balamde establecimientos abiertos, asi como el numero de empleados medio
menaial, que desciende hasta 1886.

ESTANCIA|
AerrEes VIAJEROS PERNOCTACIONES e
2014 RESIDENTES || RESIDENTES | RESIDENTES H RESIDENTES
VAL ESPANA | EL EXTRANJE] TOTAL ESPANA | EL EXTRANJE] NOCHES
Octubre 49.314 36.051 13.264 150.604 119.136 31.467 31
VAR % 2013 | |96 3 10,0 111,3 7.3 2,2 32,5 -15,0
VAR % 2012 |36 9 24,6 87,2 22,7 18,9 39,5 -10.4
VAR % 2011 |15¢ 8.0 42.9 9.4 11.9 1.0 -5,3
N
Acumulado|  NuMERODE | NOMERoDE| NUMERODE | GRADODEOCUPACIONG — TOTAL
PLAZAS PERSONAL
2014 ESTABLECIMIENT|{ APARTAMENT( ESTIMADAS | POR PLAZA , ;TCATAENT‘ EVEIEARG
Octubre 57 430 2.013 24.4 39,7 286
_g— _g—
VAR % 2013 21,6 1,1 5,9 -0,1 5,6 -3,3
VAR % 2012 17,0 9,2 16,5 6,2 11,0 27,9
VAR % 2011 47,7 6,1 9,8 1,6 11,4 -19,9
N’ N—’”
EVOLUCION VIAJEROS:
Viajeros2013/2014
10.000 9.507
9.000 8.169
8.000 v 077
Efecto Semana 5.d6
Santa 5.640 .
918 5.6
5.000 4278
4.293
4.04 38955 18
4.000 .
034"
3.000
d £975 181
2.000 1,625t
1.000 I
O a L
Ene Feb Mar Abr May Jun Jull Ago Sep Oct | Nov Dic
| 52014 2013
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Viajeros nacionales/extranjeros:

OBSERVATORIO TURISTICO DE NAVARRA
INFORME DE COYUNTURA
OCTUBRE 2014

8.000 ~
7.000 A
6.000 -

5.000 4.078

4.000 - 3.763

3.000 - 19

2.000 A 2.641

1.000 1784 281 | 392 =

20

| g 137 | 632
0 9

" 482
Ene Feb Mar %\%r May

Jun

Jul Ago Sep Oct Nov Dic

«#=RESIDENTES EN ESP™@=RESIDENTES EN EL EXTRAN==Nac 2013

extr 2013
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OBSERVATORIO TURISTICO DE NAVARRA

EVOLUCION OCUPACION MENSOR HABITACIONEEL3/2014

INFORME DE COYUNTURA
OCTUBRE 2014

60,00 +
50,00 -
40,00 -
30,00 1 241 282 233
20,00 13,9 17 6,6
12,8 195 2241218
10,00 A
147 14,5
0,00
Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
e 2014 2013
EVOLUCION ESTANCIA MEDIA:
Estancia medi2013/2014
6.00 1 5,37
5,00 -
4,13 385
i 3,68 p 3,5
4,00 3,57 320
3,27 3,05
3,99 35318 2,98
3,00 - =313 43 = 3,39 ~u
3,06 01l
287 | 2,87 ’
2,00 - —
2,16
1,00 ~
0,00
Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
e 2014 2013
EVOLUCION MENSUAL:
W Viajeros

Pernoctaciones

97,7
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OBSERVATORIO TURISTICO DE NAVARRA

INFORME DE COYUNTURA
OCTUBRE 2014

4.2.1 MERCADOS EMISORES:

Fuerte aumento de los mercadosadrilefig vascoe internacional
Llama la atencion el importante descenso de clientes navarros erties Ultimos afios, un mercaal
que supone actualmente el% de los viajeros.

OTRAS COMUNIDAD
PAIS VASC!
NAVARR/
MADRID
CATALURN/

Acumulado TOTAL VIAJEROS POR LUGAR DE PROCEDENCIA
UNION
2014 | cATALURA MADRID| NavARRA (O30 | (TS EROPES | duom | movee
ESPANA)
Octubre | 4515 | 4.928 | 3443 | 6534 | 16.606 8.350 631 | 4.311
Volumen | 92 | 100 | 70 | 132 33,7 16,9 13 | 87
VAR%2013] 29 ||412 [/228\]] a1 172 | || 1348 12,5 | 100,0
VAR%2012] 107 |l399 | 28 || 42,9 22,8 81,2 62 | 1276
vAR%2011] g9 |l210 [\ 193/]| 19 19,9 18,6 335 | 1546
NS
RESTO MUND:! 8,7
RESTO EUROI 1,3
UNION EUROPEA (EXCEPTOESI 16,9

7,0
10,0
9,2

Acumulado PERNOCTACIONES POR LUGAR DE PROCEDENCIA DE LOS VIAJEROS
UNION
P OTRAS
2014 CATALUNA MADRID| NAVARRA VFZ;ISO COMUNIDA FE&T:%F;EQ ETJI??SJI?A N}I?UEI\?I;)FS
ReS ESPANA)
Octubre | 13.859 | 15.151| 11.275 | 19.682 | 59.188 | 13.996 | 2.488 | 14.963
Volumen 9,2 10,1 75 13,1 39,3 9,3 1,7 9,9
VAR %2013| -156 |[326] |/266\ (103) 151 42,3 9.4 34,0
VAR%2012] 07 ||224 || 250 | |69 | 263 | 229 | 140 | 66,0
| | | | [
VAR %2011 -81 16,3 | \:22,9 49427 293 | 299 | 591
 —
RESTO MUND:! 9,9
RESTO EURO¥ 1,7
UNION EUROPEA (EXCEPTOESI
OTRAS COMUNIDAD 39,3
PAIS VASC! 13,1
NAVARR/ 7,5
MADRID 10,1
CATALUR/Z 9,2
40
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OBSERVATORIO TURISTICO DE NAVARRA
INFORME DE COYUNTURA
OCTUBRE 2014

4.2.2 POSICION RELATIVA DE NAYARRTOS PORC.AA.

VIAJEROS

Por datos absoitos, Navarra ocupa el puesto®.&on un nimero de viajerasercanoal deAsturias Por
variacioén interanual, Navarsubehastael puesto4®, con unaumento del 26,%b.

La mayoria de comunidades, encabezadas por Castilla y Ledn, aumentan extraordinariamente viajeros.
Es la férmula de alojamiento que mas crece.

POR DATOSBSOLUTOS: POR VARIACION INTERANUAL:
Acumulado 2014 var% Acumulado 2014 var%
Octubre TOTAL 2013 Octubre TOTAL 2013
Total Nacional 8.663.764 4,8 Castillay Leodn 80.027 41,9
Canarias 2.949.676 0,2 Pais Vasco 37.506 37,2
Andalucia 1.450.066 18,0 Rioja, La 29.278 35,1
Balears, llles 1.379.212 -2,4 Navarra, C. F. 49.314 26,3
Com. Valenciana 992.313 -1,0 Castilla- La
Catalufia 917.620 12,3 Mancha 71.267 26,0
Madrid, C. 268.641 3.1 Asturias, P. 48.237 24,3
Aragén 116.363 16,1 Extremadura 33.624 22,2
Murcia, R. 99.820 1.7 Andalucia 1.450.066 18,0
Cantabria 83.198 5.8 AELIN 116.363 16,1
Castilla y Leén 80.027 41,9 Catalufia 917.620 12,3
Castilla- La Cantabria 83.198 5,8
Mancha 71.267 26,0 Total Nacional 8.663.764 4,8
Galicia 57.602 0,3 Madrid, C. 268.641 3,1
Navarra, C. F. 49.314 26,3 Murcia, R. 99.820 1,7
Asturias, P. 48.237 24,3 Galicia 57.602 0,3
Pais Vasco 37.506 37,2 Canarias 2.949.676 0,2
Extremadura 33.624 22,2 Com. Valenciana 992.313 -1,0
Rioja, La 29.278 35,1 Balears, llles 1.379.212 -2,4
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PERNOCTACIONES

Las pernoctas en apartamentos turisticaéocan a Navarra en el puesto®por daos absoluts, y en
el puesto 9 por variacion anual.

POR DATOS ABSOLUTOS: POR VARIACION INTERANUAL:

ocube | TOTA Sora S Omuere | T 503
Total Nacional 59.254.780 3,3 Castillay Ledn 228.492 38,5
Canarias 25.398.715 3,5 Cantabria 353.540 26,0
Balears, llles 9.630.282 -3,5 Rioja, La 72.610 24,7
Com. Valenciana 7.460.867 0,6 Asturias, P. 189.113 19,1
Andalucia 7.098.496 14,0 Pais Vasco 151.092 17,6
Catalufia 5.760.862 1,6 Andalucia 7.098.496 14,0
Madrid, Com. 1.078.537 5,5 Gallicia 250.167 12,3
Murcia, Regién de ~ 783.979 5,8 Castillr La
Aragén 378192 58 Mancha 195.296 11,6
Cantabria 353.540 26,0 Navarra, Com. F. 150.604 7,3
Galicia 250167 12,3 Murcia, Region de 783.979 5.8
Castilla y Leon 228.492 385 i) Ll 2 58
Castilla- La Madrid, Com. 1.078.537 55
Mancha 195.296 11,6 Canarias 25.398.715 3,5
Asturias, P. 189.113 19,1 Total Nacional 59.254.780 3,3
Pais Vasco 151.092 17,6 Catalufia 5.760.862 1,6
Navarra, Com. F. 150.604 7,3 Com. Valenciana 7.460.867 0,6
Extremadura 73.933 -6,1 Balears, llles 9.630.282 -3,5
Rioja, La 72.610 24,7 Extremadura 73.933 -6,1
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4.3 TURISMO RURAL:

GLOSARICSe consideran, en general, alojamientos rurales, aquellos establecimientos o viviendas destinadas al
alojamiento turistico mediante precio, con o sin otros servicios complementarpge estén inscritos en el
correspondiente Registro de Alojamientos Turisticos de cada Comunidad Auténoma.

Espectacular aumento de viajeros y pernoctaciones, mejorando por tanto los
niveles de ocupacién. Aumentaespecialmente el cliente internacional, un
mercado con escasa presencia en afiosnteriores, que alcanza actualmente el
21% del total de la demanda.

Cabe destacar que estas fuertes cifras de crecimiento, vienen dadas sobre todo por un extraordinario
aumento de atividaden mayo y a partir de jigl, con variaciones interanuales muy altas.

En cuanto a la ofertase siguen cerrando establecimientos descienden los afiliados a la Seguridad
Socialcomo respuesta a los ultimos afios de descenso de clientes.

ESTANCIA
Acumulado VIAJEROS PERNOCTACIONES YESA
2014 RESIDENTES E RESIDENTES RESIDENTES § RESIDENTES
VOIS ESPANA | EL EXTRANJE| 'OTAL ESPANA | EL EXTRANJE] NOCHES
Octubre 87.852 69.542 18.308 235.611 201.836 33.773 2,7
VAR% 2013 | 228 7,6 164,4 7,7 0,7 117,2 12,3
VAR% 2012 | g4 75 49,2 12,2 -16,4 26,4 -12,5
VAR% 2011| g9 -21,8 112,7 29,5 -33,7 14,4 217
SN N’
Acumulado NUMERO DE NUMERO DE GRADO DE OCUPACION % TOTAL PERSON/
2014 ESTABLECIMIENT! PLAZAS POR EMPLEADO
ABIERTOS ESTIMADAS | PORPLAZAS | ol S o e
Octubre 609 4.467 16.4 19,3 706
VAR% 2013| _—=% 72 11,7 11,4 -10,
- .
VAR % 2012 -12,9 -11,5 3,1 0,2 20,4 )
VAR % 2011 -10.0 8,1 -19,0 -11,3 M
\ /
EVOLUCION VIAJEROS
Viajeros2014/2013
. Efecto Semana 4.729
1 Santa \
] 111720 14 739 11;51
12.000 10ko2 211459
10.000 - 0.114 | | 9.523
8557(Q 316
8.149 :
8.000 - (.469 80 7.337
5.846
6.000 4676
4.000
2.7355 50g 2.788
2.000 1 | 2584
0 , ] ,
Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
2014 2013
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Viajeros nacionales/extranjeros:
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4.000 3 5675694 2 iiz Lows
20001 g . 929 ‘5!9
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Pernoctacione2014/2013

70.000 - 65.749
3.319
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4 Santa \
320428 3464331 g
30.000 A 26.3
23.138 20.33522'13720362
. 7.4
20.000 16 2k oo b
7.162 9.235 2.65
10.000 1 5761 6.31'
5.160
. (Blsm
Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
| #2014 2013

Pernoctaciones nacionales/extranjeros:

70.000 -

60.000 -

50.000 -

40.000 -

30.000 -

8718.807
20.000 -
10.000 - 7:043 : : 3.330
0 +987 319 1371 Fed 3577 1285 1388
Ene Feb Mar Abr May ]Jun Jul  Ago Sep Oct Nov Dic

«4=>RESIDENTES EN ESP/~M=RESIDENTES EN EL EXTRAN=== Nac 2012 Extr 2012
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EVOLUCION OCUPACION MENS@R HABITACIONESL4/2013
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4.3.1 MERCADOS EMISORES:

Fuerte aumento de los alojados residentes en Catalufia, Comunidad de Madrid
y en el extranjero. descienden sin embargo los viajeros de los dos mercados
emisores principales: Pais Vasco (25,90 del total de viajeros) y Navarra
(18,4%).

Este aumento de viajeros no se traduce necesariamente en aun aumento de las pernoctaciones, debido
al desigual comportamiento en cuanto a la duracion de laresa de unos y otros viajeros, por
mercadosCabe resaltar un fuerte aumento de las pernoctaciones internacionales, y un fuerte descenso
también de las pernoctaciones de navarros y vascos.

Acumulado TOTAL VIAJEROS POR LUGAR DE PROCEDENCIA
UNION
2014 CATALUNA MADRID| NAVARRA PAI[S VASC COI\(A:)JEHADSADEE (EEL)J(%OETDE?) ERUERSOTIS)A MRUEl\?l-Dr(C))
ESPANA)

Octubre | 8.607 | 8.300 | 16.157 | 22.368 | 14.139 11327 | 2665 | 4.289
Volumen 98 | 94 | 184 | 255 16,1 12,9 30 49
VAR% 2013| |304 | 467/ 009 | 15\] 57 95,3 8127 | 4161
VAR% 2012| |79 | 46 [[ 39 | 132 | 158 45,3 242 | 894
VAR% 2011| 228 | 388 |\-359 | 228 / 270 73,1 1747 | 13202

RESTO MUND!

RESTO EUROI
UNION EUROPEA (EXCEPTO ESI
OTRAS COMUNIDAD

PAIS VASCt 25,5
NAVARR/#
MADRID
CATALUNZ
Acumulado TOTAL PERNOCTACIONES POR LUGAR DE PROCEDENCIA
UNION
2014 CATALUNA MADRID| NAVARRA PAIS VASC COI\(A:)ngADSADEf (EEL)J(%%TDE?) ERUERSOTIS)A “?5,\?;8
ESPARNA)

Octubre | 33.414 | 27.497| 40.914 | 57.023 | 43092 | 25519 | 2.758 | 5.394
Volumen | 142 | 117 | 174 | 242 | —183 10,8 12 23
VAR% 2013| | 16 | 155 | 54 | A83 18N 853 | 5678 | 296,6]
VAR% 2012|143 | 84 | 201 |[ 88 12,4 ) 204 | 389 | 415
VAR% 2011| 433 | -145 | 318 | \22.8 341/ 199 | 1075 | 13346

RESTO MUND!
RESTO EUROI
UNION EUROPEA (EXCEPTO ESI
OTRAS COMUNIDAD
PAIS VASCH 24,2
NAVARR/#
MADRID
CATALURZ
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4.3.2 INDICE DE PRECIOS DE ALOJAMIENTOS DE TRIBR3MO

Para la obtencion déhdice de Precios de Alojamientos de Turismo RUIRITR)se utiliza la Encuesta de Ocupacion

en Alojamientos Turisticos: Alojamientos de Turismo Rural (EOTR). A partir de esta encuesta se obtiene informacion
sobre la ocupacion de este tipo de establecimiento (viajeros entrados, pernoctaciones, grados dérmaitpgciu
estructura (plazas, habitaciones, personal, etc).

El indice de Precios en Alojamientos de turismo Rural, IPTR, es una medida estadistica de la evolucion mensual de los
precios que los empresarios de este tipo de establecimientos aplicaclestes.

Para su obtencion se utiliza la Encuesta de Ocupacién en Alojamientos Turisticos. Alojamientos de Turismo Rural
(EOTRYon la informacion que se recoge, mensualmente, de alrededor de 5.000 establecimientos a los que se les
envia un cuestionarioA partir de esta encuesta se obtiene informacion sobre la ocupacién de este tipo de
establecimiento (viajeros entrados, pernoctaciones, grado de ocupacion, etc.), su estructura (plazas, personal, etc.) y
demas variables de interés, con una amplia desgapi®n geografica. En el cuestionario se les piden los precios
aplicados a distintos tipos de clientes por la ocupacion de una habitacién doble y/o vivienda completa (segun la
modalidad de alquiler de la vivienda), asi como el porcentaje de aplicacianlaeina de las tarifas

El PTR es un indice que nos da informacion sobre el estado de precios de las casas rurales de Navarra, en
relacion con los del resto de comunidades.

Navarra encabeza el ranking de precios en casas rursdgsida deAragon, Murcia y Cantabria. Es el
indicacor (media mensual) més alto, 174dntos, aunque el indice es w®,4% inferior al de la media
de 2013.

IPTR has\t{';tal((;::trl?t?rdeIOZOM vard 2013
Navarra, Com. F. 172,4 -0,4 l
Aragén 149,3 2,3
Murcia 146,0 -3,0
Cantabria 140,6 4,3
Madrid, Com. 137,5 5,2
Pais Vasco 136,2 3,2
Rioja, La 136,2 3,6
Catalufia 135,2 1,0
Total Nacional 128,9 0,8 f
Andalucia 127,4 1,1
Castillay Ledn 126,7 0,6
Com. Valenciana 126,0 -1,5
Galicia 124,9 1,8
Asturias, P. 121,8 -4,8
Balears, llles 120,1 14
Castilla La Mancha 116,8 0,1
Canarias 112,5 -2,3
Extremadura 105,7 2,0
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4.3.3 POSICION RELATIVA DE NAVABRTOS PORC.AA.

NOTA METODOLOGI(2n la comparativa poprovincias, el INE ofrece los datos de las provincias con mayor
namero de pernoctaciones.

VIAJEROS

Las cifras positivas del turismo rural se consolidan: saivel caso déa Rioja, todas las comunidades
recuperan viajeros, tras afios muy dificiles. Navarra de hecho es uno de los destinos con un mayor
crecimiento interanual, solo por detras desturias, Catalufig Extremadura.

Por nimeros absolutosp$ viajeros acumuladdsastaoctubre colocan a Navarra en el puesto 14°, pero

la sitan en el 4° puesto se te tiene en cuenta la variacion interanual, que alcanza el 22,8%.

POR DATOS ABSOLUTOS: POR VARIACION INTERANUAL:
(A)f:ltjl;gl:éado o TOTAL VA 2013 gf:ltjl:glrjleado o TOTAL VA% 2013
Total Nacional 2.370.012 12,4 Asturias, P. 178.889 35,4

Castillay Leon 485.534 7,0 Catalufia 270.373 23,4
Cataluiia 270.373 23,4 Extremadura 114.394 23,3
Asturias, P. 178.889 35,4 Navarra, C.F. 87.852 22,8
Andalucia 163.558 8,9 Galicia 138.802 21,0
Balears, llles 159.183 8,3 Murcia, R. 23.796 15,9
Cantabria 145.234 7,2 C. Valenciana 92.034 14,3
Galicia 138.802 21,0 Total Nacional 2.370.012 12,4
Castilla La Castilla- La

Mancha 138.452 10,6 Mancha 138.452 10,6
Extremadura 114.394 23,3 Andalucia 163.558 8,9
Pais Vasco 101.990 1,9 Balears, llles 159.183 8,3
Madrid, C. 101.897 3,2 Cantabria 145.234 7,2
Aragon 100.513 0,7 Castilla'y Leon 485.534 7,0
C. Valenciana 92.034 14,3 Canarias 48.687 6,7
Navarra, C.F. 87.852 22.8 Madrid, C. 101.897 3,2
Canarias 48.687 6,7 Pais Vasco 101.990 1,9
Murcia, R. 23.796 15,9 Aragon 100.513 0,7
Rioja, La 18.829 12,7 Rioja, La 18.829 12,7
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PERNOCTACIONES

Navarra, con235.611 pernoctaciones en casas rurales, ocupa el puesto 14° con un d¢eetm
interanual del 7,7%, el 20nas alto de Espafa.

POR DATOS ABSOLUTOS: POR VARIACION INTERANUAL:
Acumulado 2014 var% Acumulado 2014 var%
Octubre TOTAL 2013 Octubre TOTAL 2013
Total Nacional 6.671.367 11,2 Asturias, P. 581.295 26,4

Castillay Ledn 1.116.915 8,7 Catalufia 781.888 23,2
Catalufia 781.888 23,2 Extremadura 262.043 23,1
Balears, llles 718.962 8,8 Galicia 278.002 18,6
Andalucia 605.709 11,8 Castilla- La

Asturias, P. 581.295 26,4 Mancha 345.290 12,3
Cantabria 362.108 1.9 Andalucia 605.709 11,8
Castilla- La Total Nacional 6.671.367 11,2
Mancha 345.290 123 Murcia, Region de 54,191 10,4
Aragoén 316.751 2,6 Balears, llles 718.962 8,8
Com. Valenciana 278552 6,0 Castillay Ledn 1.116.915 8,7
Galicia 278.002 18,6 Navarra, Com. F. 235.611 7,7
Pais Vasco 264.547 1,1 Com. Valenciana 278.552 6,0
Extremadura 262.043 23,1 Canarias 254.392 4,9
Canarias 254.392 49 Aragoén 316.751 2,6
Navarra, Com. F. 235.611 7,7 Cantabria 362.108 1,9
Madrid, Com. 171.094 14 Madrid, Com. 171.094 14
Murcia, Region de 54,191 10,4 Pais Vasco 264.547 1,1
Rioja, La 44.015 -14,2 Rioja, La 44015 -14,2
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4.4 CAMPINGS

GLOSARICSe entiende poAcampamentos de Turismo, también denominados "Campings", aquellos espacios de
terreno debidamente delimitados, dotados y acondicionados, destinados a facilitar a las personas, de modo habitual
y mediante el pago de un precio estipulado, un lugar para hadaral aire libre durante tiempo limitado con fines
vacacionales o turisticos y utilizando como residencia, albergues moviles, caravanas, tiendas de campafia u otros
elementos similares facilmente transportables.

Aumento de viajeros en los campings nawarrsobre todo por el aumento de la demanda nacional
(aumentan todos los mercados espafioles), pero descienden las pernoctaciones y la estancia media
(salvo en el caso de catalanes y vascos)

ACUmUladO VIAJEROS PERNOCTACIONES ESTANCIA MED
RESIDENTES E| RESIDENTES EN RESIDENTES E| RESIDENTES EN
2014 TOTAL ESPARA EXTRANJERO| TOTAL ESPARA EXTRANJERO NOCHES

Octubre 131.872 103.151 28.719 366.184 313.009 53.174 2,8
VAR % 2013 | [Tgg 8.0 3.1 1,1 04 -9,0 14
VAR% 2012| 19 0,7 1,7 1,6 -1,6 2,0 0,7
VAR% 2011 | g4 2,6 -17,9 75 -6,2 -14,6 1.2

o]\
Acumulado| NUMERO DE NUMERODE | NUMERO DE GRADO DE OCUPACION % TOTAL PERSON
ESTABLECIMIENT] PLAZAS PARCELAS EMPLEADO
2014 ABIERTOS ESTIMADAS ESTIMADAS POR PLAZAS POR PARCELA:

Octubre 19 11.304 2.853 9,4 39,0 123
VAR % 2013 05 0.1 0,7 6,1 2,9 11,4
VAR % 2012 -4.,6 1,8 -1,2 0,5 5,7 6,0
VAR % 2011 1,1 7.9 1,2 -12,6 9,4 5.7

EVOLUCION VIAJEROS:
Viajeros 2014/2013
40.000
34.833
35.000 32843 31.923
30.000 9.2
25.
Efecto Semana
20.
Santa \ 16_07154 ,
15.000 : 13.152
1172 11_3288 12537
10.000 7.308°-% 7.810
6.4b 8 We6.935
5.000, 960 1]5%@1'4652'4 '
0 ]
Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
| =2014 2013 |
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Viajeros nacionales/extranjeros:
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4.41 MERCADOS EMISORES:

Pais Vascg Navarra son los dos grandes mercagara los campings navarros (6%2del total de
viajeros y 62% de las pernoctacionesf.omo sucede con las casas rurales,dasipings son muy
dependientes de estos dos mercados.

Importante aumento de viajeros en todos los mercadespecto a 2013gue no siempre se traduce en
pernoctaciones, por el descenso de la estancia mesdio en los mercados catalan y vasco.

Viajerosen campingspor lugar de procedenet

Acumulado TOTAL VIAJEROS POR LUGAR DE PROCEDENCIA
UNION
N ‘ OTRAS EUROPEA RESTO RESTO
2014 CATALUNA MADRID| NAVARRA PAIS VASC{ -\t /\io e (EXCEPTO | EUROPA| MUNDO
ESPARNA)
Octubre 8.452 | 2.751 | 31.862 | 48.814 11.265 27.378 767 580
Volumen 64 | 21 | 242 | 370 | 85 | 208 0.6 0,4
VAR % 2013 | | 305 | 211 | - |3 7——42—— 29 | 189/ | 0,0
VAR % 2012| 59 A1 -35 1,7 -0,6 -2,0 0,8 51 3,4
VAR % 2011| 214 5,7 7,0 5,1 125 | 653 8,0
RESTO MUNDt!
RESTO EUROI
UNION EUROPEA (EXCEPTO ESI
OTRAS COMUNIDAD
PAIS VASC! 37,0
NAVARR/#
MADRID
CATALURNZ
Pernoctaciones en acampamentos tuiitos por lugar dgprocedenca
Acumulado PERNOCTACIONES POR LUGAR DE PROCEDENCIA DE LOS VIAJEROS
o PAIS OTRAS UNION EUROPEA RESTO RESTO
2014 AR, | LUABIRID) AR VASCO | COMUNIDADEY (EXCEPTO ESPAN EUROPA| MUNDO
Octubre 25.639 | 7.165 | 77.464 | 168.808] 34.237 51.138 1175 862
Volumen 7,0 20 | 211 | 46,1 9,3 14,0 03 | 072
VAR % 2013| | 144 |[/68 | -11, 5,9 0,1 94 181 | TR
VAR% 2012 14 (| -181 | -152 ) |46 12,0 (04 51,2 | 351)
VAR % 2011| 30,3 N.03 | -25, 44 | 1841 3.9 785 | 607

RESTO MUND

RESTO EUROI

UNION EUROPEA (EXCEPTO ESI
OTRAS COMUNIDAD

PAIS VASC(

NAVARRA

MADRID

CATALUNZ

46,1
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4.4.2 POSICION RELATIVA DE NAVABRTOS PORC.AA.

NOTA METODOLOGI(2n la comparativa por provincias, el INE ofrece los datdasderovincias con mayor
ndmero de pernoctaciones.

*La falta de datos de algunos meses de las provincias de A Corufia, Cantabria y Leén impide que sus resultados
puedan ser comparados con el resto de regiones, por lo que han dejado de incluirse en asigalidates.

VIAJEROS

Navarra es una de las comunidades auténomas con un mayor aumento de campistas
Navarra es la Plcomunidad con mas viajeros y 1& gue mas aumenta en lo que va de afio.

POR DATOS ABSOLUTOS: POR VARIACION INTERANUAL
Acumulado 2014 roral  yagppo13  ACUMUAdo 2014 rora vares 2013
Octubre Octubre

Total Nacional 6.072.587 4,6 Canarias 21.555 33,2
Cataluiia 2.555.846 5,8 Balears, llles 32.989 18,2
Andalucia 774.776 4,7 C. Valenciana 670.585 11,0
C. Valenciana 670.585 11,0 Aragon 297.272 9,6
Aragon 297.272 9,6 Murcia, R. 101.876 7,7
Castillay Ledn 244.940 2,5 Navarra, C.F. 131.872 6,9
Cantabria 243.017 -1,2 Madrid, C. 182.184 6,7
Galicia 210.405 -3,2 Catalufia 2.555.846 5,8
Madrid, C. 182.184 6,7 Andalucia 774.776 4,7
Asturias, P. 164.628 2.3 Total Nacional 6.072.587 4,6
Pais Vasco 147.106 -1,2 Extremadura 109.085 2,6
Navarra, C.F. 131.872 6,9 Cantabria 243.017 4.2
Extremadura 109.085 2.6 Pais Vasco 147.106 -1,2
Rioja, La 101.968 5,5 Asturias, P. 164.628 -2,3
Murcia, R. 101.876 7.7 Castillay Le6n 244.940 2,5
Castilla- La Galicia 210.405 -3,2

Mancha 79.150 -8,4 Rioja, La 101.968 5,5
Balears, llles 32.989 18,2 Castilla- La
Canarias 21.555 33,2 Mancha 79.150 -8,4
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La Comunidad Foras la 12 comunichd con ndés pernoctaciones y la namero &Bor variaciones

interanuales.

En general, los aumentos gernoctacioneson muy elevados en todos los destinealvo en la cornisa
cantabrica Navarra y Rioja.

POR DATOS ABSOLUTOS:

Acumulado 2014
Octubre

Total Nacional
Cataluiia
Com. Valenciana
Andalucia
Cantabria
Aragon
Murcia, Region de
Galicia
Castilla y Ledn
Asturias, P.
Madrid, Com.
Pais Vasco
Navarra, Com. F.
Rioja, La
Extremadura

Castilla La
Mancha

Balears, llles
Canarias

TOTAL
30.728.780
14.571.403

5.501.591
3.128.267
1.137.952
931.324
899.474
795.106
686.451
655.720
540.593
430.644
366.184
311.612
280.267

206.590
176.569
89.056

POR VARIACION INTERANUAL:

Acumulado 2014

var% 2013 Octubre
3,7 Canarias
2,2 Cantabria
8,0 Com. Valenciana
4.3 Aragén
9,5 Extremadura
7,8 Murcia, Region de
6,7 Balears, llles
1,4 Andalucia
1,3 Madrid, Com.
-3,3 Total Nacional
4,3 Catalufia
-1,3 Galicia
-1,1‘ Castillay Ledn
-5,0 Navarra, Com. F.
6,8 Pais Vasco

Asturias, P.

6.0 Rioja, La
5,6 Castillar La
20,8 Mancha

Meridiano Zero Marketing

var% 2013

TOTAL
89.056 20,8
1.137.952 9,5
5.501.591 8,0
931.324 7,8
280.267 6,8
899.474 6,7
176.569 5,6
3.128.267 4,3
540.593 4,3
30.728.780 3,7
14.571.403 2,2
795.106 1,4
686.451 13

366.184 11¥
430.644 13
655.720 -3,3
311.612 -5,0
206.590 -6,0
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5. MERCADOS EMISORES

Fuente datosINE.

5.1 EVOLUCION MERCADOS EMISORES

El conjunto de las comunidades autbnomas (salvo Navarra, Pais Vasco, Madrid
y Catalufia), suponen la cuarta parte del total de los viajeros y pernoctaciones.
El segundo grupo de visitantes mas grande corresponde a los clientes
procedentes de Europa (que corstituyen el 20,1% de turistas y el 15,5% de las
pernoctaciones). Destaca como tercer mercado emisor el Pais Vasco, cuya
cuota de viajeros se corresponde con el 15,4% de los visitantes y el18,3% de las
pernoctaciones.

Pese a las cifras positivas de viagry pernoctaciones, la evolucion por mercados es desigual, y
conviene destacar que el mercado interno sigue descendiendo respecto a afios anteriores, una
circunstancia que afecta sobre todo a los alojamientos extrahoteleros. En el caso concreto del mercado
vasco, pese a que se alojan mas viajeros, se reducen las pernoctaciones, debido principalmente al
descenso del turismo rural.

VIAJEROS
(datos acumulados TOTAL VIAJEROS POR LUGAR DE PROCEDENCIA
UNION
. ’ OTRAS EUROPEA | RESTO | RESTO
2014 CATALUNA MADRID | NAVARRA PAIS VASC( COMUNIDADE: (EXCEPTO EUROPA | MUNDO
ESPANA)
Octubre 131.966 | 121.688| 97.067 | 164.739 | 269.250 201.528 | 13.320 | 67.241
Volumen 12,4 t11,4 9,1 15,4 25,2 18,9 1,2 6,3
VAR % 2013 115,0 9,3 2,4 t 76 t 9,9 t 11,0 t 171 21,3
VAR % 2012 10,2 01 N 11 9,4 11,8 23,6 -38,9 T 60,8
N—
RESTO MUND 6,3
RESTO EUROI|m 1,2
UNION EUROPEA (EXCEPTO ESI 18,9
OTRAS COMUNIDAD 25,2
PAIS VASCH 15,4
NAVARR/ 9,1
MADRID 11,4
CATALURNZ 12,4
PERNOCTACIONES
(datos
OTAL PERNOCTACIO POR AR DE PROCED A
acumulados)
A A A A R A ARRA PA A O Na - - o R O R O
2014 2Ile O DAD 5 .. ROPA DO
Octubre 285.366 | 266.415| 218.016 | 405.603 571.753 322.334 22527 | 125291
Volumen 12,9 12,0 9,8 18,3 25,8 14,5 1,0 5,7
VAR% 2013 112,5 110,8 5,1 ‘% t 15,4 t 10,6 -16,9\' 41,1
VAR% 2012 8,4 0,0 9,4 -1,# 17,8 16,2 52,4 78,6
~—
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RESTO MUND!
RESTO EUROI

UNION EUROPEA (EXCEPTO ESI
OTRAS COMUNIDAD

PAIS VASCt

NAVARR/

MADRID

CATALUNZ

25,8

5.2 ANALISIS DE LA DEMANDA NACIONAL / EXTRANJERA

5.2.1 EVOLUCION DA DEMANDA NACIONAL/EXTRANJERA, POR €CIR®S DE
ALOJAMIENTO:

Losalojamientos reglados navarrosgistran hasta octubre uno de los mayores incrementos de viajeros,
tanto para el mercado nacional (8,4% mas que en 2013) como para el internacional (13,6% mas).

El aumento es importante para todos las categorias de establecimiento, destacando espeiEiadin
incremente en alojamiento de extranjeros en apartamentos y alojamientos rurales, por lo que las cifras
contindan positivas

En general, todas las comunidades autbnomas estan registrando buenos resultados, incluso en turismo
rural, una categoria qestaba perdiendo demanda en los Ultimos afios de forma importante y en los
Gltimos tiempos se esta recuperando

El incremento de viajeros que registra Navarra en las diferentes categorias de
alojamientos, tanto de demanda nacional como extranjera, se sitia por encima del

incremento medio de Espafa, con excepcion del los nacionales que pernoctan en
alojamientos ruraks y los extranjeros que eljen el camping.
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VIAJEROBOR COMUNIDADES AUTONOMAS:

VIAJEROS
2014 E. HOTELEROS APARTAMENTOS TURISMO RURAL CAMPINGS TOTAL
acumulado
Octubre Residentes residentes el Residentes residentes ern Residentes residentes er] Residentes residentes er] Residentes residentes e
en Espafia el Extranjero| en Espafia el Extranjero] en Espafia el Extranjero| en Espafia el Extranjero| en Espafia el Extranjerg
Total Nacii 38.514.535 38.969.1664 2.961.125 5702.649 1936249 433761 4.066510 2.006.077 47.478.419 47.111.64¢
Andalucia 7828676 6.013.674 672467 777601 113472 50089 542512 232264 9.157.127 7.073.62¢
Aragén 1525157 402200 102061  14.302 88278 12234 189590  107.68d 1.905.086  536.419
Asturias, P.| 1.135.785  212.771 44.047 4187 168043 10849 117817  46.81d 1465692 274617
Balears, lle$ ~ 986.113 7.335.833  189.430 1.189.784 22828  136.353 15.898 17.092 1214269 8.679.06¢
Canarias 1.630.108 5.473.248 524074 2.425.60( 18271  30.416 19.148 2407 2191601 7.931.671
Cantabria 756.501  185.956 70953 12248 128157  17.071  186.651  56.364 1.142.262  271.647
CastilayLe 2.757.134  870.821 74.185 5841 444089 41444 160565 8437 3.435973 1.002.48!
Castila-La| 1.334.301  293.646 65.203 6.062] 134611 3.842 65990  13.159 1.600.105  316.704
Catalufia 5511.373 9.423.118  369.425  548.19§ 229240  41.133 1587.494  968.35] 7.697.532 10.980.79¢
C.Valenciaja 3.995592 2436921 459928  532.385 84.845 7189 451278 219309 4.991.643 3.195.804
Extremadurh ~ 872.838  167.91d 29.688 3935  107.401 6.995 87.190  21.895 1.097.117  200.73%
Galicia 2351320  911.502 48.495 9.108  107.094 31704 154808 55599 2.661.717 1.007.91(
C. Madrid 4748261 3.862319  150.113  118.529 95.781 6.116  150.401  31.78§ 5.144.556 4.018.75(
Murcia, R. 774755  188.88( 74257 25566 21349 2.445 68376 33500  938.737  250.39]
Navarra, C.F. 575.889  221.873 36051  13.264 69542 18308 103151 28719 784633  282.164
Pais Vasco | 1.285.989  842.465 24970 12,535 86.120  15.872 75391 71714 1472470  942.584
Rioja, La 372277 94517 25774 3.503 17.137 1.695 87678 14290  502.866  114.009
Ceuta 35748  19.164 0 0 0 0 0 0 35.748 19.164
Melilla 36722  12.349 0 0 0 0 0 0 36.722 12.349
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VIAJEROS: VMTIONES INTERANUAPER COMUNIDADES AUTONOMAS:

VIAJEROS
2014 E. HOTELEROS APARTAMENTOS TURISMO RURAL CAMPINGS TOTAL

acumulado

Octubre Residentes residentes er] Residentes residentes el Residentes residentes et Residentes residentes el Residentes residentes e

en Espafia el Extranjero| en Espafia el Extranjero| en Espafia el Extranjero] en Espafia el Extranjero| en Espafia el Extranjerg

Total Nacil 4.7 4.6 4,7 4.8 11,8 15,4 4.3 5,3 5,0 4,717 |
Andalucia 3,7 4.5 11,1 24,6 10,6 51 75 -1,3 45 6,2
Aragén 5,7 10,9 18,5 1,6 0,8 0,1 8,6 11,3 6,3 10,4
Asturias, P. 4,3 21,1 25,6 11,9 36,8 17,3 -7,3 13,1 6,6 19,4
Balears, llleg -7,4 -0,4 4.9 -3,4 18,4 6,8 14,6 21,8 51 -0,7
Canarias -1,0 11,4 -13,7 3,8 15,3 2,1 30,9 54,7 -4,1 9,0
Cantabria -0,2 -2,6 55 7,6 8,1 0,6 -1,8 0,9 0,8 -1,3
Castillay Leg 29 59 40,4 63,6 5,8 22,3 -6,1 5,0 3,4 6,6
Castilla- La 10,6 9,1 32,7 -18,5 10,9 0,6 -7,6 -12,4 10,5 7,2
Catalufa 7,6 1,2 19,1 8,1 22,3 30,3 6,4 4.8 8,2 2,0
C.Valenciana 1,4 2,8 -0,8 -1,2 12,9 34,0 8,4 16,9 2,0 3,0
Extremadura 3,2 4,6 17,4 76,8 22,6 35,1 2,5 3,3 51 6,2
Galicia 4,5 16,5 1,0 -3,1 15,3 45,3 -4,6 0,9 4,3 16,0
C. Madrid 129 11,2 0,1 7,1 2,1 24,1 6,1 9,6 12,0 11,1
Murcia, R. 41 10,0 -1,6 13,1 12,7 54,3 8,5 6,0 41 10,0 |
Navarra, C.F. 8,5 7,0 10,0 111,3 7,6 164,4 8,0 3,1 8,4 13,6
Pais Vasco 14 15 38,7 34,2 2,3 0,1 -0,9 -1,5 1,8 1,6
Rioja, La 4,0 15,3 25,8 196,6 -14,7 13,5 -7,1 5,3 2,0 16,1
Ceuta -114 -13,6 -11.4 -13,6
Melilla 16,9 2,2 16,9 2,2
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6. PEREGRINOS 2014

6.1 DATOS CREDENCIALES SELLABRCINENESVALLES

Fuente datosElaboracion propia a partir de los datos facilitados por el Albergue de Roncesvalles, de peregrinos que
han sellado alli su credencial.

Hastaoctubre, han sellado su credencial en Roncesvad@i873 peregrinos, un 2,6% mas gee 2013
Los peregrinos residentes en Espafia supogle33% y han descendido t8% respecto a 2013, y los
peregrirps internacionales supomeel 67%, y han aumentado un %5

Respecto al afio pasado, se observa que el descenspedegrinos residente&gn Espafia se concentra
en los meses de verany otofio. Han dejado @& sellar en Roncesvalles u8,9% menos de peregrinos
nacionales.

014 aclona ar % 20 anjero ar % 20 Ola ar % 20
Ene 87 19,2 196 12,6 283 14,6
Feb 89 -1,1 191 2,1 280 -1,8
Mar 395 -70,8 1.058 -12,6 1.453 -43,3
Abr 2.501 97,7 4,998 9,2 7.499 28,4
May 2.491 184 8.016 8,2| 10.507 10,5
Jun 2.777 -10,)\ 5.978 7.4| 8755 1,0
Jul 3.402 -10,8 5.397 -1,9 8.799 -5,6
Ago 5.259 -3,6 6.961 10,5| 12.220 3,9
Sep 2.668 -10,2 7.930 2,0| 10.598 -1,3
Oct 1.434 5,4 2.545 10,4 3.979 41
Total 21.103 \ -2,9 43.270 55| 64.373 2,6

PEREGRIN@814/2013POR MESES:
14.000
12
12.000 758
10507 k200 99810 743

10.000 422 9.318

8.000 7.499 45 m 2014

2o
6.000 = 2013
) 44350 " 2012
4.000 :
2583,
1.453
2000 1283, i 831’
308
- | Hipnll | BN | _-__._-_
Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
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PEREGRINOSBACIONALES/EXTRANJERTIEPOR MESES:
9.000 -

8.016
8.000

7.000
6.000
5.000
4.000
3.000
2.000

1.000

90
Ene égb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic

< “Nacionales 2014 e=lssExtranjeros 2014 esis»Nacionales 201% Extranjeros 2012
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/. RED DBFICINAS DE TURISMO

Fuente dats: Gobierno de Navarra.

* Los datos correspondientes a la variacion interanual de consultas atendidas ersdaxiplican por el cierre de esta oficina durante parte del afio 2013.

En lasoficinas de turismo317.709 personas han recibido inforacidn turistica presencial, ub8,726 mas que el pasado afiaun2,6% mas que en 201Pamplona, Olite y
Estella concentran las consult&5(®%6 del total,12% y10,3% respectivamenteEste espectacular aumento de consultd&ne que ve principalmente con el aumento
de las consultas atendidas eraPplona, desde que los servicios municipal y de gobierno comparten instalaciones, y por lo tanto, se suman reclraTtmsambién
han aumentado de forma importante las consultas atendidas en Tudela y Olite @&% y un B,5% respectivamente).

El 75,70 de las consultas se corresponde con turistas y excuitsimésidentes en Espafia y el 24,8on residentes en elteanjero. Delos residentes nacionales, H,8%

eran catalanesel 16% vascos, €14,26 nadrilefios, ell3,1% navarros y €l1,26 valencianos. De las consultas internacionale39&% se correspondenon visitantes
francesesgl 9% alemanesegl 8,8%italianos, el 6,% britanicos y el 6% estadounidenses. Las consultas de todas estas procedencias han aumentado y mucho, excepto en
el caso de los britanicos, quarreducido sus consultas wh, 7% respecto a 2013.

AcuzrglleadO Bertiz Estella Javier Lekunberri Ochagavia Olite Pamplona Roncal Roncesvalles Sangiesa Tudela TOTAL
Octubre  24.400 32.730 11.310 12.316 25.463 38.238 81.626 16.984 29.110 16.325 29.207 317.709
volumen % 7,7 10,3 3,6 3,9 8,0 12,0 25,7 53 9,2 51 9,2 100,0
Var% 2013 -0, -5,7‘ 1.418,1 6,3 -7,9 13,5 83,0 -2,1‘ 1,4 -9,2 12,2 18,7
Var% 2012 5,2 -2,0 -49,9 25,6 -5,0 -0,3 43,3 -8,5 -25,3 -15,7 35,3 2,6
El 76,26 de las consultas atendidas han gidgionales y el 23%internacionales.
Acumulado 2014 Bertiz Estella Javier Lekunberri Ochagavia Olite Pamplona Roncal Roncesvalles Sangiiesa Tudela TOTAL
Octubre 24.400 32.730 11.310 12.316 25.463 38.238 81.626 16.984 29.110 16.325 29.207 317.709
Residentes en Espafic 92,1% 68,2% 94,3% 90,5% 91,5% 80,6% 61,4% 88,2% 68,1% 73,4% 78,4% 75,7%
Residentesenel ;g0 3180 57%  95% 85%  194%  386% 11,8%  31,9% 26,6% 21,6% 24,3%

extranjero
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